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Titel der PräsentationDatum

• Online Ad hoc-Befragung; Quotierte Stichprobe aus dem Ipsos Access Panel

• n = 1.000 Befragte, in den Quotenmerkmalen repräsentativ für die deutschsprachige 
Wohnbevölkerung in Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre

• Fragebogenlänge ca. 10 Minuten

Methodik

2

• Ermittlung der Bedeutung der Kirche für deutsche Urlauber und Touristen im Kontext von Slow 
Tourism

• Slow Trend

• Relevanz von Entschleunigung und Langsamkeit im Urlaub

• Wahrnehmung und Nutzung von kirchlich organisierten Angeboten und Informationen

• Motive/Barrieren bei der Nutzung von kirchlich organisierten Angeboten

Ziele

Unter-
suchungs-

schwerpunkte

Untersuchungs-
design

• Erhebungszeitraum: September 2019Laufzeit
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Slow Tourism

Ist Ihnen der „Trend zur Langsamkeit bzw. zur Entschleunigung, der so genannte „Slow Trend“ 
bekannt, wenn auch nur dem Namen nach?
Angabe in Prozent

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n = 1.000 

5

54,1%
45,9%

ja
nein

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism
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Was verstehen Sie unter Slow Tourism?

offene Frage, Antworten codiert

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism
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Inwiefern spielt der Trend der „Entschleunigung bzw. Langsamkeit“ für Sie in Ihrem Urlaub eine 
Rolle?
Angaben in Prozent

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

15,1%

8,1%

32,3%

25,4%

19,1%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

spielt gar keine Rolle spielt eine eher
weniger wichtige Rolle

teils teils spielt eine eher
wichtige Rolle

spielt eine sehr
wichtige Rolle

44,5%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism
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Inwiefern spielt der Trend der „Entschleunigung bzw. Langsamkeit“ für Sie in Ihrem Urlaub eine 
Rolle?
Angaben in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

16-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-75

32,3%

51,4%

55,3%

46,3%

39,6%

34,5%

spielt eine eher wichtige Rolle spielt eine sehr wichtige Rolle

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism
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Da „Entschleunigung“ für Sie in Ihrem Urlaub eine Rolle spielt: Wie erfüllen Sie sich Ihren 
Wunsch nach Entschleunigung im Urlaub? 
offene Frage, Antworten codiert

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism - Zwischenfazit

- Mehr als die Hälfte der Deutschen ist sich des „Slow-Trends“ bewusst
- „Ruhe“, „Entschleunigung“ und „Stressabbau“ als zentrale Elemente für das Verständnis
- Für 45 % der Befragten spielt „Entschleunigung“ eine sehr/eher wichtige Rolle im Urlaub, 

bei den 25- bis 44-Jährigen sogar mehr als die Hälfte
- Zentrale Elemente hierbei: Entspannen, Ruhe, Strand, Natur, Stressabbau

10
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Reiseentscheidung/Motive
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Reiseentscheidung/Motive
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Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger 
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig Ihnen die 
folgenden Aspekte im Urlaub grundsätzlich sind. 
Angabe in Prozent; Top-Two Box

85,9%

83,5%

71,3%

62,6%

62,3%

35,6%

27,9%

16,2%

14,7%

9,1%

8,6%

8,0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Abstand zum Alltag zu gewinnen

Ruhe und Kraft zu tanken

Geistig gesund zu bleiben/zu werden

Momente der Stille zu erleben

Etwas aus dem Urlaub mit in den Alltag zurück zu nehmen

Kultur- und Bildungsangebote wahrzunehmen

Etwas Sinnstiftendes zu erleben

Dass Sie während Ihres Urlaubs jederzeit Kirchen besichtigen können

Im Urlaub ein spirituelles Erlebnis zu haben

Religiöse Veranstaltungen zu besuchen/Gott zu erleben

Seelsorge-Angebote vorzufinden

Gemeinschaft in einer Kirchengemeinde zu erleben

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

ziemlich wichtig sehr wichtig

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger 
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig Ihnen die 
folgenden Aspekte im Urlaub grundsätzlich sind: Momente der Stille zu erleben 
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

58,1% 56,8%

67,1% 64,6% 64,1% 64,4%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

ziemlich wichtig sehr wichtig

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger 
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig Ihnen die 
folgenden Aspekte im Urlaub grundsätzlich sind: Momente der Stille zu erleben 
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

< 50%
< 60%
< 70%
< 80%
< 90%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger 
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der Liste an, wie wichtig Ihnen die folgenden Aspekte im 
Urlaub grundsätzlich sind: Religiöse Veranstaltungen zu besuchen/Gott zu erleben 
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

14,0%

17,5%

11,8%

4,4% 3,6% 3,3%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

ziemlich wichtig sehr wichtig

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Wie groß ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitäten (für einen Urlaub mit 
mindestens einer Übernachtung)? 1 = „gar kein Interesse“ bis 5 = „sehr großes Interesse“. 
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

79,5%

66,3%

63,6%

61,3%

46,8%

44,4%

31,0%

26,4%

19,3%

16,8%

14,7%

10,4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sich in der Natur aufhalten

Regionale kulinarische Spezialitäten genießen

Städte erleben

Gärten/Parks besuchen

Wellnessangebote nutzen

Wandern

Gesundheitsangebote nutzen

Weinkultur zu erleben

Angebote zur Industriekultur besuchen

Spirituelle Momente erleben

Kirchen besuchen

Kulturelle Angebote der Kirchen/ in den Kirchen nutzen

eher großes Interesse sehr großes Interesse

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Wie groß ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -aktivitäten (für einen Urlaub mit 
mindestens einer Übernachtung)? Spirituelle Momente erleben
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

eher großes Interesse sehr großes Interesse

22,1% 22,4% 22,9%

12,2% 13,0%

5,6%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Wie groß ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitäten (für einen Urlaub mit 
mindestens einer Übernachtung)? Kirchen besuchen
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

12,5%

18,0%

20,6%

11,4% 10,9%

16,7%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

eher großes Interesse sehr großes Interesse

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

19

Wie groß ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitäten (für einen Urlaub mit 
mindestens einer Übernachtung)? Kulturelle Angebote der Kirchen/in den Kirchen nutzen
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

13,2%

16,9%

13,5%

5,2%
7,3% 6,7%

0%

5%

10%

15%

20%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

eher großes Interesse sehr großes Interesse

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Wie groß ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitäten (für einen Urlaub mit 
mindestens einer Übernachtung)?: Kulturelle Angebote der Kirchen/ in den Kirchen nutzen
Angabe in Prozent; Top-Two Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

Grundgesamtheit Deutschland

< 5%
< 10%
< 15%
< 20%
> 20%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive
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Die Kirche unterbreitet in vielen Urlaubsorten ebenfalls zahlreiche Angebote. Im Folgenden geht es jetzt 
nur noch um von der Kirche organisierte Programme am Urlaubsort. Wie groß ist Ihr Interesse an 
folgenden Angeboten während Ihres Urlaubs im Allgemeinen (für einen Urlaub mit mindestens einer 
Übernachtung)? Bitte verwenden Sie hierzu die Skala von 1 = „gar kein Interesse“ bis 5 = „sehr großes 
Interesse“.
Angabe in Prozent, Top-Two-Box

Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

27,9%
25,1%

22,4%
21,1%

19,7%
17,3%

14,9%
13,8%

11,8%
11,1%
11,0%
10,9%

9,8%
9,8%

8,7%
8,5%

7,4%
7,2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Kulturelle Veranstaltungen
Veranstaltungen (z. Bsp. Familienfrühstück)

Klöster besuchen
Feste für Familien

Offene Kirchen
Ausflüge zu heiligen Orten

Gute-Nacht-Geschichten für Kinder
Bastel- und Spielcafés
Andachten im Freien

Gottesdienste an besonderen Orten
Tagespilgern

Friedhöfe
Übernachtung in kirchlichen Häusern/Klöstern

Kirche unterwegs
Bibelgärten

Gottesdienste in der Kirche
Urlauberseelsorge

Kirchennächte

Grundgesamtheit Deutschland

eher großes Interesse sehr großes Interesse

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Kulturelle Veranstaltungen – Zielgruppe
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38,2%
36,1%

31,2%

19,2%
20,8%

26,7%

0%

10%

20%

30%

40%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

eher großes Interesse sehr großes Interesse

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive – Zwischenfazit

- Reisemotive und -aktivitäten die direkt mit der Kirche in Verbindung gebracht werden 
können, stoßen auf verhältnismäßig wenig Interesse

- ABER: Wunsch nach Dingen, die im weiteren Sinne auch von der Kirche bereitgestellt 
werden können (Bsp. „Momente der Stille genießen“)

- Interessenten für kirchennahe Angebote und Aspekte sind mehrheitlich 44 Jahre oder 
jünger

- Veranstaltungen erzeugen größtes Interesse: Näheres Betrachten der potenziellen 
Zielgruppe erscheint lohnenswert

23

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege

25

Haben Sie während mindestens einer Ihrer letzten Urlaubsreisen (mit mindestens einer 
Übernachtung) Informationen über kirchlich organisierte Angebote wahrgenommen? 
Angabe in Prozent

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

15,8%

84,2%

ja, ich habe Informationen
wahrgenommen

nein, ich habe keine
Informationen
wahrgenommen

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege
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Über welche Informationswege vor Ort haben Sie über kirchliche Angebote erfahren?

Angabe in Prozent, Mehrfachantworten möglich

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000

39,2%
37,3%

33,5% 32,9%

20,3% 19,6%

12,7%

0%

10%

20%

30%

40%

Informationstafeln /
 Schaukästen

Touristinformationen Internet /
Social Media

Faltblätter /
Broschüren/Plakate

Mitarbeiter
der Kirchen

Vermieter/Hotelpersonal Sonstige
Informationswege

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege

Rang Informationsweg

1. Tourist-Informationen

2. Informationstafeln/Schaukästen

3. Faltblätter/Broschüren/Plakate

4. Internet/Social Media

5. Vermieter/Hotelpersonal

6. Mitarbeiter der Kirchen

27

Wie möchten Sie gern über kirchlich organisierte Angebote an Ihrem Urlaubsort informiert 
werden? 
Absteigende Rangfolge

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000 

50,31% möchten gar nicht informiert werden

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege – Zwischenfazit

- Informationen werden nur schwach wahrgenommen 
- „Klassische“ Informationswege mit hoher Popularität, Internet und Social Media jedoch 

durchaus relevant
- Urlauber möchten innerhalb der Destination (vor Ort) Informationen erhalten: Tourist-

Info und Informationstafeln als bevorzugte Informationswege

28
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Angebotsnutzung
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Angebotsnutzung

30

Welche der nachfolgend aufgelisteten, kirchlich organisierten, Angebote haben Sie während 
mindestens einer Ihrer letzten Urlaubsreisen (mit mindestens 1 Übernachtung) genutzt? 
Angabe in Prozent; Mehrfachantworten möglich

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n = 1.000 

63,4%
16,6%

13,3%
7,8%

6,7%
6,5%

3,6%
3,6%
3,6%
3,4%

3,1%
3,0%
2,9%

2,5%
1,8%
1,8%
1,7%
1,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

keines der genannten
Offene Kirchen

Klöster besuchen
Ausflüge zu heiligen Orten
kulturelle Veranstaltungen

Gottesdienste in der Kirche
Andachten im Freien

Feste für Familien, wie z.B. Piratenfeste
Gottesdienste an besonderen Orten

Veranstaltungen
Gute-Nacht-Geschichten für Kinder

Kirche unterwegs (z.B. auf Campingplätzen)
Übernachtung in kirchlichen Häusern/Klöstern

Bastel- und Spielcafés
Urlauberseelsorge

Tagespilgern
Bibelgärten

Kirchennächte

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung

31

Was veranlasst Sie ganz allgemein dazu, kirchlich organisierte Veranstaltungen während einer 
Urlaubsreise (mit mindestens einer Übernachtung) zu besuchen bzw. kirchlich organisierte Angebote in 
Anspruch zu nehmen? 
Angabe in Prozent; Mehrfachantworten möglich; Nichtnutzer ausgeschlossen (59,6%)

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000

18%

10%

10%

10%

10%

9%

9%

9%

6%

5%

4%

1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

schaffen Momente der Stille und/oder Besinnlichkeit

bieten mir eine andere Form der Erholung

bereiten mir Freude

sind nicht (so) konsumorientiert wie kommerzielle Angebote

besuche ich eher zufällig, d.h. ohne spezifischen Grund

sind kostenlos bzw. günstig

bieten die Möglichkeit, Teil einer Gemeinschaft zu sein

können einen Beitrag zur Wiederherstellung mentaler Gesundheit leisten

sind meist nachhaltig ausgerichtet

ermöglichen einen Austausch zu Glaubensfragen unter „Gleichgesinnten“

berücksichtigen ggf. meine eigenen Moralvorstellungen

Sonstiges, und zwar

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung
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Was hindert Sie allgemein daran, (bestimmte) kirchliche Angebote während einer Urlaubsreise 
(mit mindestens einer Übernachtung) zu nutzen? 
Angabe in Prozent; Mehrfachantworten möglich

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevölkerung in 
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre, 
n = 1.000

34,3%

30,7%

21,8%

21,2%

19,6%

10,3%

7,9%

3,4%

0% 10% 20% 30% 40%

Es gibt nichts, was mich daran hindert

Ich fühle mich dem kirchlichen Gedanken nicht nahe genug

Ich glaube nicht an Gott

Ich bin nicht in der Kirche

Ich bin konfessionslos

Ich erfahre nicht/zu spät von den Angeboten

Öffnungszeiten/Zeiten der Angebote passen nicht in meine Tagesgestaltung

Sonstiges

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung – Zwischenfazit

- Rund 36% der Deutschen haben kirchlich organisierte Angebote in ihrem letzten Urlaub 
genutzt

- Besuch von offenen Kirchen und Klöstern als wichtigste Angebote
- Erholung und Stille als zentrale Motive der Angebotsnutzung
- Barrieren finden sich vor allem bei der persönlichen Bindung zu Gott/der Kirche
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Ergebnisse zusammengefasst

- Slow Tourism ist ein relevanter Trend innerhalb der deutschen Bevölkerung
- Reisemotive spiegeln häufig das Streben nach Aspekten wieder, die von der Kirche 

bereitgestellt werden können (Stille, Erholung, etc.)
- Eher jüngere Urlauber mit Interesse an kirchlichen Angeboten
- Informationen werden derzeit nur schwach wahrgenommen: Klassische 

Informationswege am häufigsten genannt
- Mehr als ein Drittel der deutschen Urlauber haben in ihrem letzten Urlaub kirchlich 

organisierte Angebote wahrgenommen
- Motive der Kirchennutzung ähneln Motiven bei der Reiseentscheidung (Erholung, Stille)
- Persönliches Verhältnis zu Gott/der Kirche als größte Barriere
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und Übersetzung, bleiben vorbehalten. © Institut für Management und Tourismus der 
FH Westküste. 

- Dieses Dokument ist Teil einer Präsentation und ohne mündliche Erläuterungen 
unvollständig.
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