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schwerpunkte
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design

Laufzeit

28.10.2019

mﬂste

Wirtschaft und Technik

Ermittlung der Bedeutung der Kirche fiir deutsche Urlauber und Touristen im Kontext von Slow
Tourism

Slow Trend
Relevanz von Entschleunigung und Langsamkeit im Urlaub
Wahrnehmung und Nutzung von kirchlich organisierten Angeboten und Informationen

Motive/Barrieren bei der Nutzung von kirchlich organisierten Angeboten

Online Ad hoc-Befragung; Quotierte Stichprobe aus dem Ipsos Access Panel

n = 1.000 Befragte, in den Quotenmerkmalen reprasentativ fiir die deutschsprachige
Wohnbevélkerung in Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre

Fragebogenldnge ca. 10 Minuten

Erhebungszeitraum: September 2019
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Slow Tourism
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Slow Tourism

Grundgesamtheit Deutschland

Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Ist lhnen der ,Trend zur Langsamkeit bzw. zur Entschleunigung, der so genannte ,,Slow Trend“

bekannt, wenn auch nur dem Namen nach?
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent n =1.000

Hja

H nein

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Was verstehen Sie unter Slow Tourism?

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n =1.000

offene Frage, Antworten codiert

Achtsamkeit

Bewusstsein weiness

Ausschlafen
o Urlaub
e Ruhe Spau.. .

BEWUSStSBin keine Technik
ein Stress riee

Wandem g sich Zeit nehmen Work—Life—Balance Lesen

“=Entschleunigen e

keine Technik Achtsamkeit Alleine sein

Wandern Q kein Stress Lesen N atu ..... .
GenUSS b h a It Entschleunigen

Umweltschutz 1 Zeit nehmen  Abschalten Umweltschutz

Ruhe F gulenzeniatr

Abschalten Uriaub sich Zeit nehmen

Ausschlafen Achtsamkeit
Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevoélkerung in

Inwiefern spielt der Trend der ,,Entschleunigung bzw. Langsamkeit” fiir Sie in lhrem Urlaub eine
Rolle?

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n =1.000

Angaben in Prozent

35% 32.3% 44,5%
30%
25,4%
25%
20% 19,1%
15,1%
15%
10% 8,1%
5%
0% —
spielt gar keine Rolle spielt eine eher teils teils spielt eine eher spielt eine sehr
weniger wichtige Rolle wichtige Rolle wichtige Rolle

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Inwiefern spielt der Trend der ,,Entschleunigung bzw. Langsamkeit fiir Sie in lhrem Urlaub eine

Rolle?
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

n =1.000

Angaben in Prozent; Top-Two Box

B spielt eine eher wichtige Rolle M spielt eine sehr wichtige Rolle

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
162 | 32,3%
R
3544 | 1 55 5
o551 4 35
5o | 5o ¢

65-75 _ 34,5%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Da ,,Entschleunigung” fiir Sie in lhrem Urlaub eine Rolle spielt: Wie erfiillen Sie sich lhren

Wunsch nach Entschleunigung im Urlaub?

offene Frage, Antworten codiert Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

n=1.000

Nichts tun ‘

NaL:M‘.allt.i;)-'n;‘.!l:t Empameh.. L
Pool N atU rK'UIt'ur'

Ohne Techn Hobbys

'8 “ mWellness Nicht viel unternehmen
Kein Stress Weines:

Bewusstsein flr sich se mt Zelt fur SiCh Se[bst esen

Natur Ausschlafen

e ENtSpannenvos:
P00l Gesundes Essen Freunde/Familie pRin el
Lesen Keine festen Termine SONNE

Planung Ausschlafen R Nichts tunVWandern

Achtsamkeit HObbyS
S t r d Strand
Sonne Leben genlei]en

Ohne Techhik feisks:

Alleine sein
Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Slow Tourism - Zwischenfazit

- Mehr als die Halfte der Deutschen ist sich des , Slow-Trends” bewusst
-, Ruhe”, , Entschleunigung” und , Stressabbau” als zentrale Elemente fiir das Verstandnis

- Fir 45 % der Befragten spielt ,Entschleunigung” eine sehr/eher wichtige Rolle im Urlaub,
bei den 25- bis 44-Jahrigen sogar mehr als die Halfte

- Zentrale Elemente hierbei: Entspannen, Ruhe, Strand, Natur, Stressabbau
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Reiseentscheidung/Motive
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Reiseentscheidung/Motive

Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger

Grundgesamtheit Deutschland
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig lhnen die

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

folgenden Aspekte im Urlaub grundsatzlich sind Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

M ziemlich wichtig [0 sehr wichtig
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Abstand zum Alltag zu gewinnen 85,9%
Ruhe und Kraft zu tanken 83,5%
Geistig gesund zu bleiben/zu werden 71,3%
Momente der Stille zu erleben _ 62,6%

Etwas aus dem Urlaub mit in den Alltag zurlick zu nehmen 62,3%
Kultur- und Bildungsangebote wahrzunehmen
Etwas Sinnstiftendes zu erleben

Dass Sie wahrend Ihres Urlaubs jederzeit Kirchen besichtigen kénnen

Im Urlaub ein spirituelles Erlebnis zu haben

Religidse Veranstaltungen zu besuchen/Gott zu erleben _ 9,1%

Seelsorge-Angebote vorzufinden 8,6%

Gemeinschaft in einer Kirchengemeinde zu erleben 8,0%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger

Grundgesamtheit Deutschland
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig lhnen die

Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

folgenden Aspekte im Urlaub grundsatzlich sind: Momente der Stille zu erleben . A
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

m ziemlich wichtig m sehr wichtig
80%
70% 67,1% 64,6% 64,1% 64,4%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger

Grundgesamtheit Deutschland
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig lhnen die

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

folgenden Aspekte im Urlaub grundsatzlich sind: Momente der Stille zu erleben . A
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

[] <50%
[] <60%
[ <70%
B <s0%
B <90%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger

Grundgesamtheit Deutschland
wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie anhand der Liste an, wie wichtig lhnen die folgenden Aspekte im

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Urlaub grundsitzlich sind: Religiése Veranstaltungen zu besuchen/Gott zu erleben . A
Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

m ziemlich wichtig m sehr wichtig
30%
25%
20% 17,5%
15%

10%

5%

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Wie groR ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitdten (fiir einen Urlaub mit
mindestens einer Ubernachtung)? 1 = ,gar kein Interesse” bis 5 = ,sehr groRes Interesse”.

Angabe in Prozent; Top-Two Box

B eher groRes Interesse

0% 10% 20% 30% 40% 50%

o

H Westkuste

Wirtschaft und Technik

Grundgesamtheit Deutschland

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n=1.000

sehr groBes Interesse

60% 70% 80% 90%

100%

Sich in der Natur aufhalten
Regionale kulinarische Spezialitdten genieRen
Stadte erleben

Garten/Parks besuchen

Wellnessangebote nutzen 46,8%

Wandern 44,4%

Gesundheitsangebote nutzen 31,0%
Weinkultur zu erleben 26,4%

Angebote zur Industriekultur besuchen 19,3%

Spirituelle Momente erleben 16,8%
Kirchen besuchen 14,7%

Kulturelle Angebote der Kirchen/ in den Kirchen nutzen 10,4%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019

79,5%
66,3%
63,6%
61,3%
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Reiseentscheidung/Motive

Grundgesamtheit Deutschland

Deutschsprachige Wohnbevolkerung in

Wie groR ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -aktivitaten (fur einen Urlaub mit
mindestens einer Ubernachtung)? Spirituelle Momente erleben

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

Bl eher groBes Interesse [ sehr groRRes Interesse

25%
0 22,1% 22,4% 22,9%

20%
15%
10%

5%

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Wie groR ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitdten (fiir einen Urlaub mit
mindestens einer Ubernachtung)? Kirchen besuchen

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

m cher groRes Interesse m sehr grofies Interesse
25%
20,6%
20%
15%

10%

5%

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Grundgesamtheit Deutschland

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Wie groR ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitdten (fiir einen Urlaub mit
mindestens einer Ubernachtung)? Kulturelle Angebote der Kirchen/in den Kirchen nutzen

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

M eher groBes Interesse m sehrgroBes Interesse
20%
16,9%
15%
10%
5%
0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevolkerung in

Wie groR ist Ihr Interesse an folgenden Urlaubsarten und -Aktivitdten (fiir einen Urlaub mit
mindestens einer Ubernachtung)?: Kulturelle Angebote der Kirchen/ in den Kirchen nutzen

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Top-Two Box n =1.000

[] <5%
1 <10%
O <15%
B <20%
B >20%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive

Die Kirche unterbreitet in vielen Urlaubsorten ebenfalls zahlreiche Angebote. Im Folgenden geht es jetzt
nur noch um von der Kirche organisierte Programme am Urlaubsort. Wie groR ist lhr Interesse an

Grundgesamtheit Deutschland

folgenden Angeboten wihrend Ihres Urlaubs im Allgemeinen (fiir einen Urlaub mit mindestens einer Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Ubernachtung)? Bitte verwenden Sie hierzu die Skala von 1 = ,gar kein Interesse” bis 5 = ,sehr groBes
Interesse”.

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n =1.000

Angabe in Prozent, Top-Two-Box
I eher grolRes Interesse [0 sehr groRes Interesse

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

IKuItureIIe Veranstaltungen — 27’9%|

Veranstaltungen (z. Bsp. Familienfriihsttck) 25,1%
Kloster besuchen 22,4%
Feste fir Familien 21,1%
Offene Kirchen 19,7%
Ausflige zu heiligen Orten 17,3%
Gute-Nacht-Geschichten fiir Kinder 14,9%
Bastel- und Spielcafés 13,8%
Andachten im Freien 11,8%
Gottesdienste an besonderen Orten 11,1%
Tagespilgern 11,0%
Friedhofe 10,9%
Ubernachtung in kirchlichen Hausern/Kléstern 9,8%
Kirche unterwegs 9,8%
Bibelgarten 8,7%
Gottesdienste in der Kirche 8,5%
Urlauberseelsorge 7,4%
Kirchennachte 7,2%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Kulturelle Veranstaltungen — Zielgruppe

[l cher groRes Interesse [0 sehrgroRes Interesse
40% 38,2%

36,1%

30%

20%

10%

0%
16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-75

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Reiseentscheidung/Motive — Zwischenfazit

- Reisemotive und -aktivitaten die direkt mit der Kirche in Verbindung gebracht werden
kdnnen, stollen auf verhadltnismallig wenig Interesse

- ABER: Wunsch nach Dingen, die im weiteren Sinne auch von der Kirche bereitgestellt
werden kdnnen (Bsp. ,,Momente der Stille genieBen”)

- Interessenten flr kirchennahe Angebote und Aspekte sind mehrheitlich 44 Jahre oder
junger

- Veranstaltungen erzeugen groRtes Interesse: Naheres Betrachten der potenziellen
Zielgruppe erscheint lohnenswert

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege
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Informationswege

Haben Sie wihrend mindestens einer lhrer letzten Urlaubsreisen (mit mindestens einer
Ubernachtung) Informationen iiber kirchlich organisierte Angebote wahrgenommen?

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent n =1.000

= ja, ich habe Informationen
wahrgenommen

® nein, ich habe keine
Informationen
wahrgenommen

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevoélkerung in

Uber welche Informationswege vor Ort haben Sie iiber kirchliche Angebote erfahren?

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent, Mehrfachantworten méglich n = 1.000

40% 39,2%
32,9%

30%
20%
10%

0%

Informationstafeln / Touristinformationen Internet / Faltblatter / Mitarbeiter Vermieter/Hotelpersonal Sonstige
Schaukasten Social Media Broschiiren/Plakate der Kirchen Informationswege

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege

Wie méchten Sie gern iiber kirchlich organisierte Angebote an lhrem Urlaubsort informiert Grundgesamtheit Deutschland

werden? Deutschsprachige Wohnbevélkerung in

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
Absteigende Rangfolge n = 1.000

Informationsweg

1. Tourist-Informationen

2. Informationstafeln/Schaukasten
3. Faltblatter/Broschiiren/Plakate
4. Internet/Social Media

5.  Vermieter/Hotelpersonal

6. Mitarbeiter der Kirchen

50,31% mochten gar nicht informiert werden

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Informationswege — Zwischenfazit

- Informationen werden nur schwach wahrgenommen

-, Klassische” Informationswege mit hoher Popularitat, Internet und Social Media jedoch
durchaus relevant

- Urlauber mochten innerhalb der Destination (vor Ort) Informationen erhalten: Tourist-
Info und Informationstafeln als bevorzugte Informationswege

28.10.2019 Befragung Slow Tourism und kirchliche Angebote im Urlaub — Erste Befunde 28
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Angebotsnutzung
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Angebotsnutzung

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevoélkerung in

Welche der nachfolgend aufgelisteten, kirchlich organisierten, Angebote haben Sie wahrend
mindestens einer lhrer letzten Urlaubsreisen (mit mindestens 1 Ubernachtung) genutzt?

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Mehrfachantworten méglich n = 1.000
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
keines der genannten 63,4%
Offene Kirchen 16,6%
Kloster besuchen 13,3%

Ausfliige zu heiligen Orten

kulturelle Veranstaltungen

Gottesdienste in der Kirche

Andachten im Freien

Feste fiir Familien, wie z.B. Piratenfeste
Gottesdienste an besonderen Orten
Veranstaltungen

Gute-Nacht-Geschichten fir Kinder

Kirche unterwegs (z.B. auf Campingplatzen)
Ubernachtung in kirchlichen Hausern/Kl8stern
Bastel- und Spielcafés

Urlauberseelsorge

Tagespilgern

Bibelgarten

Kirchennachte

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung

Was veranlasst Sie ganz allgemein dazu, kirchlich organisierte Veranstaltungen wahrend einer
Urlaubsreise (mit mindestens einer Ubernachtung) zu besuchen bzw. kirchlich organisierte Angebote in

Anspruch zu nehmen?
Angabe in Prozent; Mehrfachantworten méglich; Nichtnutzer ausgeschlossen (59,6%)

0% 2% 4% 6% 8%

7 it

Wirtschaft und Technik

Grundgesamtheit Deutschland
Deutschsprachige Wohnbevdlkerung in

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,
n =1.000

10% 12% 14% 16% 18% 20%

schaffen Momente der Stille und/oder Besinnlichkeit
bieten mir eine andere Form der Erholung
bereiten mir Freude
sind nicht (so) konsumorientiert wie kommerzielle Angebote
besuche ich eher zufillig, d.h. ohne spezifischen Grund
sind kostenlos bzw. glinstig
bieten die Moglichkeit, Teil einer Gemeinschaft zu sein
kdnnen einen Beitrag zur Wiederherstellung mentaler Gesundheit leisten
sind meist nachhaltig ausgerichtet 6%
ermoglichen einen Austausch zu Glaubensfragen unter ,Gleichgesinnten” 5%
beriicksichtigen ggf. meine eigenen Moralvorstellungen 4%

Sonstiges, und zwar 1%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung

Grundgesamtheit Deutschland

Deutschsprachige Wohnbevoélkerung in

Was hindert Sie allgemein daran, (bestimmte) kirchliche Angebote wahrend einer Urlaubsreise

(mit mindestens einer Ubernachtung) zu nutzen?

Deutschland im Alter von 16 bis 75 Jahre,

Angabe in Prozent; Mehrfachantworten méglich n = 1.000

0% 10% 20% 30% 40%

Es gibt nichts, was mich daran hindert — 34,3%

Ich fiihle mich dem kirchlichen Gedanken nicht nahe genug [N 30,7%

Ich glaube nicht an Gott |G 21,8%
Ich bin nicht in der Kirche (I 21,2%

Ich bin konfessionslos

19,6%
Ich erfahre nicht/zu spit von den Angeboten (I 10,3%

Offnungszeiten/Zeiten der Angebote passen nicht in meine Tagesgestaltung | 7,9%

Sonstiges F 3,4%

Datenquelle: IMT/IPSOS, September 2019
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Angebotsnutzung — Zwischenfazit

- Rund 36% der Deutschen haben kirchlich organisierte Angebote in ihrem letzten Urlaub
genutzt

- Besuch von offenen Kirchen und Klostern als wichtigste Angebote
- Erholung und Stille als zentrale Motive der Angebotsnutzung

- Barrieren finden sich vor allem bei der personlichen Bindung zu Gott/der Kirche
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Ergebnisse zusammengefasst

- Slow Tourism ist ein relevanter Trend innerhalb der deutschen Bevolkerung

- Reisemotive spiegeln haufig das Streben nach Aspekten wieder, die von der Kirche
bereitgestellt werden kénnen (Stille, Erholung, etc.)

- Eher jliingere Urlauber mit Interesse an kirchlichen Angeboten

- Informationen werden derzeit nur schwach wahrgenommen: Klassische
Informationswege am haufigsten genannt

- Mehr als ein Drittel der deutschen Urlauber haben in ihrem letzten Urlaub kirchlich
organisierte Angebote wahrgenommen

- Motive der Kirchennutzung ahneln Motiven bei der Reiseentscheidung (Erholung, Stille)

- Personliches Verhaltnis zu Gott/der Kirche als groRRte Barriere
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geschutzt. Alle Rechte, einschlielllich der Vervielfaltigung, Veroffentlichung, Bearbeitung
und Ubersetzung, bleiben vorbehalten. © Institut fir Management und Tourismus der
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- Dieses Dokument ist Teil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterungen
unvollstandig.
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