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1. Methodik

Fachhochschule Westkiliste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

Generierung von Erkenntnissen zu den Themen Lebensqualitat und Tourismus in
Cittaslow-Stadten in Deutschland aus Sicht der Einwohnerinnen und Einwohner

Rolle des Tourismus in drei ausgewahlten Cittaslow-Stadten
Eigenschaften / Personlichkeiten der drei Cittaslow-Stadte
Wichtigkeit und Zufriedenheit mit verschiedenen Aspekten
Bekanntheit der Initiative Cittaslow

Auswirkungen der Mitgliedschaft in Cittaslow Deutschland

Befragung der Einwohnerinnen und Einwohner in den Stadten Bad Essen,
Deidesheim und Meldorf

Gesamt-Stichprobenumfang: 788 Befragte
3 Teilstichproben, je Stadt separate CATI-Ad hoc-Befragung

|
[ |
Unter- =
suchungs- m
schwerpunkte N
|

|

Untersuchungs-
design u

Erhebungszeitraum: 12.06.2017 bis 27.06.2017
Befragungszeit: i.d.R. zwischen 16:00 bis 20:45 Uhr
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2. Management Summary

Der vorliegende Berichtsband stellt die Ergebnisse einer Einwohnerbefragung zum Thema ,,Cittaslow” fir die Stadte
Bad Essen, Deidesheim und Meldorf vor. Die telefonischen CATI-Ad hoc-Befragungen wurden im Zeitraum vom
12.06. bis 27.06.2017 durchgefihrt. Ziel der Befragung war es, Erkenntnisse Uber die Lebensqualitat, die
Zufriedenheit und den Tourismus in Cittaslow-Stadten in Deutschland aus Sicht der Einwohnerinnen und
Einwohner zu generieren.

Die Untersuchungsschwerpunkte wurden dabei wie folgt gewahlt:

[ Rolle des Tourismus in drei ausgewahlten Cittaslow-Stadten
L] Eigenschaften / Persodnlichkeiten der drei Cittaslow-Stadte

L] Wichtigkeit und Zufriedenheit mit verschiedenen Aspekten

m Bekanntheit der Initiative Cittaslow

L] Auswirkungen der Mitgliedschaft in Cittaslow Deutschland

Das Management Summary gibt einen Kurziberblick Ober die Studie und fasst die Kernergebnisse des
Gesamtberichts flr die drei Destinationen zusammen.

Im Bericht werden zunachst die soziodemografischen Merkmale der Befragten in jeder Stadt beschrieben.
Aufgrund der GréBe der Stadte konnten die Befragungen nicht bevdlkerungsreprasentativ durchgefliihrt werden.
Tendenziell wurde eher die altere, formal héher gebildetere Bevdlkerung in den drei Stadten durch die telefonischen
Befragungen erreicht. Die Befragungen sind jedoch reprasentativ fir den Querschnitt der Bevdlkerung in den
einzelnen Stadten, die Uber einen eingetragenen Festnetzanschluss verfligen.

AnschlieBend werden die univariaten Befragungsergebnisse fiir die drei Cittaslow-Stadte einzeln dargestellt.
Eine Kurzzusammenfassung fiir die einzelnen Stadte findet sich auf den folgenden Seiten. Daran schlieft sich eine
Gegenliberstellung der Ergebnisse flr die drei Stadte an.

Im letzten Teil sind die Ergebnisse bivariater Auswertungen enthalten. Als Kreuzfragen dienen dabei die
Bekanntheit der Mitgliedschaft in der Vereinigung Cittaslow Deutschland (bekannt — nicht bekannt) und die Beurteilung
zur Entwicklung der Lebensqualitét (verbessert — gleich geblieben) sowie die soziodemografischen Merkmale Bildung
und Haushaltsnettoeinkommen. Fiir Bad Essen wurde zudem der Wohnort (Gemeinde oder Ortschaft Bad Essen) als
weiteres soziodemografisches Merkmal in die bivariate Auswertung einbezogen.

Einwohnerbefragung Cittaslow 5
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2. Management Summary

Kernergebnisse Bad Essen
In Bad Essen wurden insgesamt 338 Birgerinnen befragt.
Eigenschaften

Bad Essen erhélt von den Befragten die héchste Zustimmung fir die Beschreibung ,ist ein Ort, in dem ich gerne lebe*
(Mittelwert 4,4 auf einer Skala von 1 = ,trifft Gberhaupt nicht zu* bis 5 = ,trifft voll und ganz zu®). Auch ist es ,ein Ort,
der fir Besucher attraktiv ist” (4,3) und ,geeignet fiir Unternehmungen in Natur und Landschaft* (4,3). Die geringste
Zustimmung erhalt die Beschreibung ,ist barrierefrei gestaltet® (3,2). Positive Bewertungen erhalten die Eigenschaften
slebenswert’, ,gastfreundlich® (je 4,2) und ,liebenswert” (4,1), wahrend die Eigenschaften ,langweilig® (2,2) und
slangsam® (2,9) als am wenigsten zutreffend bewertet werden.

89% der Befragten sind insgesamt sehr zufrieden oder zufrieden mit Bad Essen. Unter den einzeln abgefragten
Aspekten sind die Befragten am zufriedensten mit der Natur und Landschaft sowie den Einkaufsméglichkeiten (jeweils
80% ,sehr zufrieden® + ,zufrieden®), gefolgt von dem Angebot an Pflegeeinrichtungen (76%) und dem Ortsbild (73%).

Aussagen zum Tourismus

Die Aussagen, die einen positiven Effekt des Tourismus beschreiben, werden von den Befragten in Bad Essen
durchweg zustimmend beurteilt. Die hdchste Zustimmung erreicht die Aussage ,der Tourismus ist wichtig fur die
Stadt® (Mittelwert 4,4 auf einer Skala von 1 = ,trifft (berhaupt nicht zu* bis 5 = ,trifft voll und ganz zu“), gefolgt von den
Aussagen ,ich empfinde es als bereichernd, dass Gaste die Stadt besuchen* und ,der Einzelhandel profitiert vom
Tourismus® (jeweils 4,3). Eine nur geringe Zustimmung erhalten die Aussagen ,ich fiihle mich durch den Tourismus
gestort® (1,7) und ,Touristen sollten rAumlich starker auf bestimmte Bereiche beschrankt werden® (2,1).

Cittaslow

57% der Befragten wissen, dass die Stadt Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist. Von diesen nehmen
28% eine Verbesserung der Lebensqualitat in der Stadt seit der Mitgliedschaft wahr, fir 71% ist die Lebensqualitat
gleich geblieben. 32% der Befragten nannten positive Entwicklungen im Bereich Stadtplanung / Infrastruktur als Folge
der Mitgliedschaft, von jeweils 25% wurden zudem die Bereiche Wirtschaft und Gastronomie sowie von 23%
Verbesserungen im Bereich Kultur / Freizeitangebote genannt. Auf die Frage nach negativen Entwicklungen gab es
nur 5 Nennungen, die sich auch in den zukinftigen Wiinschen fir die Stadtentwicklung widerspiegeln: Von 75% der
205 Befragten werden weitere Verbesserungen im Bereich der Stadtplanung / Infrastruktur gewlinscht, 26% auf3ern
Wiinsche zum Bereich Veranstaltungen / Freizeitangebote und 21% sehen Handlungsbedarf fiir das Image der Stadt.

Einwohnerbefragung Cittaslow 6
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2. Management Summary

Kernergebnisse Deidesheim
In Deidesheim wurden insgesamt 147 Biirgerlnnen befragt.
Eigenschaften

Deidesheim erhalt von den Befragten die héchste Zustimmung fiir die Beschreibung ,ist ein Ort, in dem ich gerne
lebe* und ,ist ein Ort, der fiir Besucher attraktiv ist* (Mittelwert je 4,5 auf einer Skala von 1 = ,trifft Gberhaupt nicht zu*
bis 5 = ,trifft voll und ganz zu®). Auch ist der Ort ,geeignet fir Unternehmungen in Natur und Landschaft* (4,2). Die
geringste Zustimmung erhélt die Beschreibung ,ist ein Ort, der ein breites Angebot an Job bietet* (2,9). Positive
Bewertungen erhalten die Eigenschaften ,lebenswert”, ,regionaltypisch® und ,gastfreundlich* (je 4,3). Als weniger
zutreffend werden Eigenschaften wie ,langweilig® (2,1) und ,langsam* (3,0) beurteilt.

82% der Befragten sind insgesamt sehr zufrieden oder zufrieden mit Deidesheim. Unter den einzeln abgefragten
Aspekten sind die Befragten am zufriedensten mit der Natur und Landschaft (83% ,sehr zufrieden” + ,zufrieden®)
sowie den Einkaufsmadglichkeiten (82%), gefolgt von dem Ortsbild (77%) und der medizinischen Versorgung (76%).

Aussagen zum Tourismus

Die Aussagen, die einen positiven Effekt des Tourismus beschreiben, werden von den Befragten in Deidesheim
durchweg zustimmend beurteilt. Die hdchste Zustimmung erreicht die Aussage ,der Tourismus ist wichtig fur die
Stadt” (Mittelwert 4,5 auf einer Skala von 1 = trifft Gberhaupt nicht zu® bis 5 = , trifft voll und ganz zu®), gefolgt von den
Aussagen ,ich empfinde es als bereichernd, dass Gaste die Stadt besuchen* und ,der Einzelhandel profitiert vom
Tourismus® (je 4,0). Eine nur geringe Zustimmung erhalten die Aussagen ,Touristen sollten raumlich starker auf
bestimmte Bereiche beschrankt werden® (2,1) und ,ich fuhle mich durch den Tourismus gestort (2,2).

Cittaslow

77% der Befragten wissen, dass die Stadt Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist. Von diesen nehmen
40% eine Verbesserung der Lebensqualitét in der Stadt seit der Mitgliedschaft wahr, fir 60% ist die Lebensqualitat
gleich geblieben. 46% der Befragten nannten positive Entwicklungen im Bereich Stadtplanung / Infrastruktur als Folge
der Mitgliedschaft. Zudem nehmen 43% im Bereich Veranstaltungen / Freizeitangebote, 23% im Bereich des Images
sowie 18% im Bereich Gastronomie positive Entwicklungen wahr. Auf die Frage nach negativen Entwicklungen gab es
15 Nennungen, die sich auch in den zuklnftigen Wiinschen fir die Stadtentwicklung widerspiegeln: Von 65% der 103
Befragten werden weitere Verbesserungen im Bereich der Stadtplanung / Infrastruktur gewlinscht, 21% &uBern
Wiinsche zum Bereich Tourismus und 11% sehen Handlungsbedarf fir die wirtschaftliche Entwicklung der Stadt.

Einwohnerbefragung Cittaslow 7
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2. Management Summary

Kernergebnisse Meldorf
In Meldorf wurden insgesamt 303 Biirgerinnen befragt.
Eigenschaften

Meldorf erhalt von den Befragten die héchste Zustimmung flr die Beschreibung ,ist ein Ort, in dem ich gerne lebe"
(Mittelwert 4,3 auf einer Skala von 1 = ,trifft Gberhaupt nicht zu® bis 5 = ,trifft voll und ganz zu®). Auch ist Meldorf ein
Ort, der ,ruhig und beschaulich* (4,2) ist und ,bietet Mdglichkeiten fir kulturelle Aktivitdten* (4,0). Die geringste
Zustimmung erhalt die Beschreibung ,ist ein Ort, der ein breites Angebot an Job bietet® (2,5). Positive Bewertungen
erhalten die Eigenschaften ,lebenswert® (4,1), ,regionaltypisch®, ,gastfreundlich®, ,liebenswert® sowie ,ruhig” (jeweils
4,0), wahrend die Eigenschaft ,langweilig“ (2,7) als am wenigsten zutreffend bewertet wird.

79% der Befragten sind insgesamt sehr zufrieden oder zufrieden mit Meldorf. Unter den einzeln abgefragten Aspekten
sind die Befragten am zufriedensten mit den Sportangeboten (73% ,sehr zufrieden® + ,zufrieden®) sowie den
Einkaufsmadglichkeiten und der Natur und Landschaft (je 64%), gefolgt von dem Gerauschpegel (62%).

Aussagen zum Tourismus

Die Aussagen, die einen positiven Effekt des Tourismus beschreiben, werden von den Befragten in Meldorf durchweg
zustimmend beurteilt. Die héchste Zustimmung erreicht die Aussage ,der Tourismus ist wichtig fir die Stadt*
(Mittelwert 4,5 auf einer Skala von 1 = ,trifft Gberhaupt nicht zu* bis 5 = ,trifft voll und ganz zu*®), gefolgt von den
Aussagen ,ich empfinde es als bereichernd, dass Gaste die Stadt besuchen® und ,der Tourismus in der Stadt sollte
geférdert werden® (jeweils 4,4). Eine nur geringe Zustimmung erhalten die Aussagen ,ich fihle mich durch den
Tourismus gestort” (1,4) und ,Touristen sollten rdumlich stérker auf bestimmte Bereiche beschrénkt werden (1,9).

Cittaslow

70% der Befragten wissen, dass die Stadt Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist. Von diesen nehmen
25% eine Verbesserung der Lebensqualitat in der Stadt seit der Mitgliedschaft wahr, fir 73% ist die Lebensqualitat
gleich geblieben. 45% der Befragten nannten positive Entwicklungen im Bereich Stadtplanung / Infrastruktur als Folge
der Mitgliedschaft, von 31% wurden zudem der Bereich Umweltschutz / Nachhaltigkeit sowie von 29%
Verbesserungen im Bereich Wirtschaft genannt. Auf die Frage nach negativen Entwicklungen gab es 38 Nennungen,
die sich auch in den zukiinftigen Wiinschen flr die Stadtentwicklung widerspiegeln: Von 80% der 218 Befragten
werden weitere Verbesserungen im Bereich der Stadtplanung / Infrastruktur gewiinscht, 23% &uBern Wiinsche zum
Bereich Wirtschaft und 17% sehen Handlungsbedarf fiir das Image der Stadt.

Einwohnerbefragung Cittaslow 8
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2. Management Summary

Signifikante Unterschiede

Im folgenden werden einige signifikante Unterschiede zwischen den drei Cittaslow-Stadten Bad Essen, Deidesheim
und Meldorf aufgefiihrt.

Eigenschaften der Stadte

Die Eigenschaften lebenswert, gastfreundlich, liebenswert und regionaltypisch finden sich bei allen drei Stadten unter
den Top 5-Eigenschaften. Als finfte Eigenschaft fallen ,ruhig” fir Meldorf sowie ,attraktiv‘ fir Deidesheim und Bad
Essen in die Top 5.

Hinsichtlich der Beschreibungen zeigen die Mittelwerte von Meldorf haufig leicht niedrigere Auspragungen, die jedoch
signifikant sind. Unter den Aussagen, die eine hohe Zustimmung in allen drei Orten erreichen, liegen die Werte fiir
Meldorf fiir die Aussagen ,ist geeignet fir Unternehmungen in Natur und Landschaft* (3,9) und ,ist ein Ort, der fiir
Besucher attraktiv ist® (3,7) leicht unter denen von Bad Essen (jeweils 4,3) und Deidesheim (4,2 bzw. 4,5). Diese
Tendenz zeigt sich fir die meisten Beschreibungen. Abweichend davon erhalten die Aussagen ,ist ruhig und
beschaulich® und ,bietet den Birgern Beteiligungsmdglichkeiten bei der Stadtentwicklung® in Deidesheim (3,6 bzw.
3,0) eine mittlere Zustimmung, die in Bad Essen (4,0 bzw. 3,4) und Meldorf (4,2 bzw. 3,4) jeweils leicht hdher ausfallt.

Aussagen zum Tourismus

Die héchste Zustimmung erhalten in allen drei Orten die Aussagen ,der Tourismus ist wichtig fur die Stadt®, ,ich
empfinde es als bereichernd, dass Géaste die Stadt besuchen* und ,der Einzelhandel profitiert vom Tourismus®.
Signifikante Abweichungen zwischen Deidesheim und den anderen beiden Orten zeigen sich fir mehrere Aussagen.
Die Aussage ,ich fuhle mich durch den Tourismus gestort” erfahrt sowohl in Bad Essen (1,7) als auch in Meldorf (1,4)
sehr wenig Zustimmung, wahrend die Biirgerinnen in Deidesheim dieser Aussage starker zustimmen (2,2). Ahnliches
gilt fur die Aussage ,der Tourismus sollte geférdert werden®, welche in Bad Essen (4,0) und Meldorf (4,4) auf gréBere
Zustimmung als in Deidesheim (3,5) trifft. Auch flir die Aussagen ,ich empfinde es als bereichernd, dass Gaste die
Stadt besuchen®, ,der Einzelhandel profitiert vom Tourismus® und ,der Tourismus hat positiven Einfluss auf die
Lebensqualitat” ist die Zustimmung in Deidesheim jeweils leicht, aber signifikant niedriger als in den anderen beiden
Stédten. Insgesamt liegen die Zustimmungen zu Kriterien, die negative Auswirkungen des Tourismus implizieren oder
Einschrankungen zum Tourismus fordern, jedoch in allen Orten auf niedrigem Niveau. Kritische Uberlastungs-
erscheinungen werden in der Summe somit aus Sicht der Einwohner nicht wahrgenommen.

Einwohnerbefragung Cittaslow 9
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Wohnort
» Anzahl der Befragten: 338

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

B Gemeinde Bad Essen

m Ortschaft Bad Essen

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Geschlecht
» Anzahl der Befragten: 338

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m weiblich

® mannlich

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Altersklassen

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

» Anzahl der Befragten: 338

30% T

26%
25% 24%

20%

15% T 14%
13%
11%

10% T

7%

5%
N I l
0% : : . .

bis 24 Jahre  25-34 Jahre  35-44 Jahre 45-54 Jahre  55-64 Jahre  65-74 Jahre 75 Jahre und
alter

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Soziodemografie: HaushaltsgroBe > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 338

40% T

37%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

1 Per. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Soziodemografie: Personen uiber 14 Jahre > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 338

60% T

49%

50% -

40%

30%

20%

10%

0%

1 Per. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Kindern unter 14 Jahre

Soziodemografie: Kinder unter 14 Jahre
» Anzahl der Befragten: 95

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

60% T
53%

50% -

40% -

36%

30% -+

20% T

11%

10% T

0% -

1 Per. 2 Pers. 3 Pers.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

Soziodemografie: Schulbildung

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

40% T
37%

35% T

30% T

25% T

20%

15% 1 14%

10% +

5%

0% - I |

22%

Hauptschule Realschule

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 336

28%

Gymnasium

Universitat / Hochschule

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.1 Merkmale der Befragten in Bad Essen

Soziodemografie: Haushaltsnettoeinkommen

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 227

25% T
229,  23%
20% +
15% -+
13%
10%
10%
6% 6% 7%
5% 4% 4%
3%
2%
o L
0% } } } } } } } : : : :
unter€ €500- €750- €1.000- €1.250 - € 1.500 - € 1.750 - €2.000 - € 2.250 - € 2.500 - € 3.500 - €5.000
500 749 999 1.249 1.499 1.749 1.999 2.249 2.499 3.499 4.999 und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Geschlecht
» Anzahl der Befragten: 147

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m weiblich

® mannlich

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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W Institut fir Management und Tourismus

3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

Soziodemografie: Altersklassen

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

18%

O,
5% 4%

12% I

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 147

27%

19%

16%

bis 24 Jahre  25-34 Jahre  35-44 Jahre  45-54 Jahre

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

55-64 Jahre  65-74 Jahre 75 Jahre und
alter

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

Soziodemografie: HaushaltsgroBe > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 147

50% T
45% L 44%
40%
35%
30%
25%
20%
15%

10%

5%

0%

1 Pers. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Personen uiber 14 Jahre

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

» Anzahl der Befragten: 147

60% T

55%

50%

40%

30%

20%

10%
0%
0% : |
1 Per. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Kindern unter 14 Jahre

Soziodemografie: Kinder unter 14 Jahre
» Anzahl der Befragten: 29

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

60% T
55%

50% -

40% +

35%

30% -+

20% T

10%

10% T

0% -

1 Per. 2 Pers. 3 Pers.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

Soziodemografie: Schulbildung » Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 145

40% T

35%
35% T

31%
30% T

25% T
21%

20%
15% T+ 12%
10% T+

5%

0% - : :
Hauptschule Realschule Gymnasium Universitat / Hochschule

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.2 Merkmale der Befragten in Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Haushaltsnettoeinkommen
» Anzahl der Befragten: 92

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

35% T

30% 29%

25% T
21%
20% T
16%
15% +

10% T+

7%
5% 5% 5%

5% T 3%
(-]
e e . ,.,l, , , , , .

unter€ €500- €750- €1.000- €1.250 - € 1.500 - €1.750 - €2.000 - € 2.250 - € 2.500 - € 3.500 - € 5.000
500 749 999 1.249 1.499 1.749 1.999 2.249 2.499 3.499 4.999 und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Soziodemografie: Geschlecht
» Anzahl der Befragten: 303

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m weiblich

® mannlich

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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® Institut fir Management und Tourismus Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

Soziodemografie: Altersklassen

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 301

30% T
26%
25% T
21%
20% +
° 18%
17%
1 5°A) T 13%
10% T+
o/ 1
5% 39
H =
0% t - t t t t } |
bis 24 Jahre  25-34 Jahre  35-44 Jahre  45-54 Jahre = 55-64 Jahre = 65-74 Jahre 75 Jahre und
alter
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mbgliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

B Meldorf (N=303)

Soziodemografie: HaushaltsgroBe > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 303

50% T
45% L 44%
40%
35%
30%
25%
20%
15%

10%

5%

0%

1 Pers. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

B Meldorf (N=303)

Soziodemografie: Personen uiber 14 Jahre > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 303

60% T

52%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

1 Per. 2 Pers. 3 Pers. 4 Pers. 5 Pers. und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Kindern unter 14 Jahre

Soziodemografie: Kinder unter 14 Jahre
» Anzahl der Befragten: 57

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

60% T
51%
50% T

40% +
33%

30% -+

20% T

16%

10% T

0% -

1 Per. 2 Pers. 3 Pers.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

Soziodemografie: Schulbildung

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

40% T
37%

35%
30%
25% 1
20% 1
150, 14%
10% +

5%

0% - |

25%

Hauptschule Realschule

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 295

24%

Gymnasium

Universitat / Hochschule

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung
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3.3 Merkmale der Befragten in Meldorf

B Meldorf (N=303)

Soziodemografie: Haushaltsnettoeinkommen > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 208

20% T
18%

18% -+ 17%

16% +
14% +

12% + 11%

10%
10% 9
(«]
o 8%
8% T 7% 9% °
6% + 5%
4% + 3%
0,
2% 2%
“m N
0% - } } } } } } } : : : :

unter€ €500- €750- €1.000- €1.250 - € 1.500 - €1.750 - €2.000 - € 2.250 - € 2.500 - € 3.500 - € 5.000
500 749 999 1.249 1.499 1.749 1.999 2.249 2.499 3.499 4.999 und mehr

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

. . s . ; o
Wie beurteilen Sie die nachfolgenden Aussagen zum Tourismus in Bad Essen? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 329

Der Tourismus ist wichtig fiir Bad Essen. (n=337)

Ich empfinde es als bereichernd, dass Géste Bad Essen besuchen. (n=336)

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. (n=329)

Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. (n=333)

—
~

Ich fihle mich durch den Tourismus gestort. (n=338)

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus ermdglicht werden. (n=331)

Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschrankt werden. (n=333)

Der Tourismus in Bad Essen sollte geférdert werden. (n=337)

Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. (n=334)

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 36



L™

W Institut fir Management und Tourismus ﬁgﬁgg‘hﬂﬁﬁgﬁﬁmﬁ,E‘:,EEE%'&'S:E

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Ist Ihnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist?
» Anzahl der Befragten: 338

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Hja

Enein

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Bad > Basis: Alle Befragte mit Angabe

Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten mdglich) » Anzahl der Befragten: 75

Stadtplanung / Infrastruktur 19,5 32,0
Gestaltung des Hafenbeckens 6 4,9 8,0
e e s
Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes
(mehr Fahrradwege) ¢ 3.3 53
Sonstiges 9 7,3 12,0

Wirtschaft 19 15,4 25,3
Regionalitat 13 10,6 17,3
Sonstiges 6 4,9 8,0

Gastronomie 19 15,4 25,3
Lokale / Gastronomie 16 13,0 21,3
Sonstiges 3 2,4 4,0

Kultur / Freizeitangebote 17 13,8 22,7
Veranstaltungen / Workshops / Projekte 12 9,8 16,0
Sonstiges 5 41 6,7

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Sind Ihnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Bad > Basis: Alle Befragte mit Angabe

Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten mdglich) » Anzahl der Befragten: 75

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Image 12,2 20,0
Entschleunigung 6 4,9 8,0
Sonstiges 9 7,3 12,0
Tourismus / mehr Tourismusférderung 10 8,1 13,3
Umweltschutz / Nachhaltigkeit 7 5,7 9,3
Sonstiges 11 8,9 14,7
Gesamt 123 100,0 164,0
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Magliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Hochschule fir Wirtschaft & Technik

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Bad
Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten méglich)

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Oberkategorien, GréBe relativ zur Anzahl der Nennungen

» Anzahl der Befragten: 75

Wirtschaft

Umweltschutz / Nachhaltigkeit

Image

Stadtplanung / Infrastruktur

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 40



o

W Institut fir Management und Tourismus Eﬂaﬁgg‘hﬂgﬁﬁgﬁtﬁﬁlﬁﬁgﬂﬁ

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Bad
Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten méglich)

; ) » Anzahl der Befragten: 75
> Oberkategorien und Top-Einzelnennungen

Kat. 1: Stadtplanung / Infrastruktur

(32,0% d. Befragten)

Gestaltung des Hafenbeckens . .
(8,0%) Regionalitat (17,3%)

Wanderwege / Parkanlagen / Sonstiges
Landschaftspflege (6,7%) (12,0%)

Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes
(mehr Fahrradwege) (5,3%)

Sonstiges (8,0%)

Positive Entwicklungen Bad Essen

Lokale / Gastronomie (21,3%) Veranstaltungen / Workshops / Projekte (16,0%)

- —
Sonstiges (4,0%) Sonstiges (6,7%)

Kat. 4: Kultur / Freizeitangebote
(22,7% d. Befragten)

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Sind lhnen negative Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Bad > Basis: Alle Befragte mit Angabe

Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten mdglich) » Anzahl der Befragten: 5

Verkehrskonzept / OPNV / Infrastruktur 40,0 40,0
Image 2 40,0 40,0
Stadtplanung / Infrastruktur 20,0 20,0

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte, die wissen, dass Bad Essen

Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitét in Bad Essen insgesamt entwickelt, seit Bad
Essen in der Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 209

m verbessert

m verschlechtert

1%

71% gleich geblieben

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Bad Essen? (Mehrfachantworten méglich)
» Anzahl der Befragten: 205

Stadtplanung / Infrastruktur

Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes

(bessere Fahrradwege) 4 el A0
Besserer OPNV 34 10,8 16,6
Verkehrsberuhigte Zonen / autofreie 12 38 5.9
Innenstadt
Modernisierung / progressive
Stadtentwicklung ! e N
Bestandigkeit / Erhaltung der Stadt 7 2,2 3,4
Gestaltung des Stadtbildes 6 1,9 2,9
Barrierefreiheit 6 1,9 2,9
Weniger Bauaktivitat 5 1,6 2,4
Mehr Parkplatze 5 1,6 2,4
Mehr (bezahlbarer) Wohnraum 5 1,6 2,4
Sonstiges 25 8,0 12,3
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Bad Essen? (Mehrfachantworten méglich) > Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 205

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Veranstaltungen / Freizeitangebote 17,2 26,3
Apgebote far Jugendliche / Kinder / 20 6.4 9.8
Kinderbetreuung
Kino / Freiluftkino 16 5,1 7,8
Kulturelles Angebot / Freizeitangebot 7 2,2 3,4
Sonstiges 11 3,5 5,3

Image 43 13,7 21,0
Ruhe 12 3,8 5,9
Lebensqualitat / Menschen- /

Familienfreundlichkeit 1 I e
Weltoffenheit 6 1,9 2,9
Positives Image 6 1,9 2,9
Sonstiges 8 2,6 3,9

Zusammenarbeit / Vernetzung 20 6,4 9,8
I?i[]rg?rnah / Blrgerbeteiligung / attraktiver 15 48 73
far Burger
Sonstiges 5 1,6 2,4

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Bad Essen? (Mehrfachantworten méglich)

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Wirtschaft
Wirtschaftsférderung 6 1 ,9
Besseres Angebot / Vermarktung allg. 5 1,6
Mehr Einzelhandel / mehr Geschafte im 5 16
Zentrum ’
Sonstiges 4 1,3
Umweltschutz / Nachhaltigkeit 10 3,2
Tourismus 8 2,5
Mehr Touristen / Tourismusférderung 5 1,6
Sonstiges 3 1,0
Sonstiges

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 205

2,9
2,4
2,4
2,0
4,9
3,9
2,4
1,5

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

: : . . o
Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Bad Essen zu? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 315

_ Trifft Trifft voll
Teil | tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Bad Essen...

.. ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. (n=336) I | |

.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. (n=327) | I |

w
~

.. geht verantwortungsbewusst mit seinen nattrlichen Ressourcen um. (n=315) | I I

.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. (n=331) | | |

.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. (n=329) | | |

.. ist ein Ort, der fur Besucher attraktiv ist. (n=337) | I |

.. fordert neue Entwicklungen. (n=315) I I |

.. ist geeignet fur Unternehmungen in Natur und Landschaft. (n=335) | | I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 309

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Bad Essen zu?

_ Trifft Trifft voll
Teil Il tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Bad Essen...

.. bietet Moglichkeiten fiir kulturelle Aktivitaten. (n=336) | | I

.. ist ruhig und beschaulich. (n=337) | | |

.. bietet Blrgern Beteiligungsmdglichkeiten bei der Stadtentwicklung. (n=323) | I |

.. ist barrierefrei gestaltet. (n=309) I | |

.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. (n=325) | I |

.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. (n=324) | I |

... verfligt Gber ein zukunftsfahiges Leitbild. (n=311) | | |

&9
N

.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. (n=328) | | |

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung kel (hRek)

nach auf Bad Essen zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 301

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
tiberhaupt und ganz
nicht zu zu

Lebenswert (n=337) I I
Nachhaltig (n=315) I I

Regionaltypisch (n=326) I I

Authentisch / echt (n=325) I I
Gastfreundlich (n=337) I I
Attraktiv (n=338) I I

Biirgerorientiert (n=331) I I

Barrierearm (n=305) I I

Gerecht (n=301) | I

Langsam (n=323) I I

Fortschrittlich / innovativ (n=331) I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

&9
N

3,7

L™

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung )

nach auf Bad Essen zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 311

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
. tiberhaupt und ganz
Teil Il nicht zu Zu

Dynamisch (n=328) | |
Hochwertig (n=334) I I

Okologisch (n=320) I I

Liebenswert (n=333) I I

Entschleunigend (n=311) I |

Langweilig (n=333) I |
Kreativ (n=334) I I
Lebendig (n=337) I I
Ruhig (n=337) I I

» &
~N ~

Weltoffen (n=334) I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Bad Essen?
» Anzahl der Befragten: mind. 316

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m 1=absolut unwichtig m2 =3 4 m 5=sehr wichtig
Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=333) HEEA 37% S 42%
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=321) A 0% 31% e 32%
Einkaufsmoglichkeiten (n=336) 40% S 4%%
Medizinische Versorgung (n=335) 23% 6%
Angebot an Arbeitsplatzen (n=320) ES7ANNEZ 30% S 42%
Bildungsangebote (n=328) % 29% S 48%
Sportangebote (n=330) FANEEA 36% S 338%
Kulturangebote (n=332) 9% 40% S 25%
Ortsbild (n=335) MESZ 35% S 45%
Natur und Landschaft (n=335) 26% "%
Gerauschpegel (n=332) 28% e 850%
Kinderbetreuungsangebote (n=316) 10% 7% 25% S 45%
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=325) ESZESA 27% S 48%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt in Bad Essen?
» Anzahl der Befragten: mind. 312

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m 1=absolut unzufrieden m2 m3 4 m 5=sehr zufrieden

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=333) 32%

Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=321) 18%

Einkaufsmdglichkeiten (n=336)

Medizinische Versorgung (n=335)
Angebot an Arbeitsplatzen (n=320)
Bildungsangebote (n=328)
Sportangebote (n=330)

Kulturangebote (n=332)
Ortsbild (n=335)

Natur und Landschaft (n=335)

Gerauschpegel (n=332)

Kinderbetreuungsangebote (n=316) E7N&] 38%

(]
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=325) _ 38%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 52



L™

® Institut fir Management und Tourismus fgﬁggﬂﬁﬂfﬁwﬁ,:':‘:Egt{'é'ﬂf

4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Bad Essen? bzw. Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt in kel (hRek)
Bad Essen? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 281

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Absolut
unwichtig / Sehr wichtig /
unzufrieden zufrieden Wichtig-  Zufrieden-
] 5 keit heit

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=332/333) I I | | “ 3,3
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=321/313) | | ! | 3,7 2,9
Einkaufsmoglichkeiten (n=336/336) I I I | “ 4,1
Medizinische Versorgung (n=335/333) I I I | “ 4,0
Angebot an Arbeitsplatzen (n=320/299) I I I | “ 3,5
Bildungsangebote (n=328/322) I I I I m 37
Sportangebote (n=330/326) | | | | m 3,7
Kulturangebote (n=332/330) I I I I m 3,5
Ortsbild (n=335/334) | I | ey
Natur und Landschaft (n=335/334) | | | I m 4.2
Gerauschpegel (n=332/329) | | | | m 3,5
Kinderbetreuungsangebote (n=316/281) | | | | m 3,8
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=325/312) | | | | “ 4,1
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.1 Frequenz-Relevanz-Analyse Bad Essen

Hoch | Hygienefaktoren Motivatoren
(4,57)
Medizinische <\ Natur und
o . Versorgung 9 Landschaft
Kriterien mit groBer Relevanz und
niedriger Bewertung sollten verbessert
werden: Einkaufsmdglichkeiten
Motivatoren
e Verkehrsinfrastruktur (StraBBen) - Bildungsangebote Verkehrsinfrastruktur Orebid
— (StraBen)
Versteckte Chancen =) Gerauschpegel
et
e Kulturangebote 5
e Angebot an Arbeitsplatzen = _———
Angebot an Angebot an
. Pflegeeinrichtungen — JoY”
Hygienefaktoren Arbeitsplatzen
e Gerauschpegel Kinderbetreuungsangebote _‘
e Bildungsangebote /
Sportangebote
4&— Kulturangebote
Verkehrsinfrastruktur
(OPNV) ¢
Beurteilung
<’> Uberdurchschnittiiche Leistungsfahigkeit Niedrig | Einsparméglichkeiten Versteckte Chancen
Neutrale Leistungsfahigkeit (3,74) Niedrig (0,25) - y Hoch (0,43)
@ Unterdurchschnittliche Leistungsfahigkeit Einfluss auf das Gesamturteil

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.1 Univariate Auswertungsergebnisse Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Bad Essen?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

» Anzahl der Befragten: 338

® 1= sehr unzufrieden m2 u3 4 m 5= sehr zufrieden

Mittelwert

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 144

Wie beurteilen Sie die nachfolgenden Aussagen zum Tourismus in Deidesheim?

Der Tourismus ist wichtig fir Deidesheim. (n=147) |

Ich empfinde es als bereichernd, dass Géste Deidesheim besuchen. (n=146) I

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. (n=147) I

Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. (n=144) |

Ich fiihle mich durch den Tourismus gestort. (n=146) I

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus ermdglicht werden. (n=144) I

-

Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschrankt werden. (n=144) |

Der Tourismus in Deidesheim sollte geférdert werden. (n=146) |

Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. (n=147) I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Ist Ihnen bekannt, dass Deidesheim Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist?
» Anzahl der Befragten: 147

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Hja

Hnein

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 58



L™

W Institut fir Management und Tourismus

4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von

Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten

mdglich)

Stadtplanung / Infrastruktur

Wanderwege / Parkanlagen /
Landschaftspflege

Schilder / Wegweiser / Uberarbeitung des
Verkehrskonzeptes

Sonstiges

Veranstaltungen / Freizeitangebote
Markt / verschiedene Markte
Kulturelles Angebot
Sonstiges

Image
Entschleunigung
Sonstiges

Gastronomie

Lokale / Gastronomie
Sonstiges

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

25,3
7 8,9
6 7.6
7 8,9
19 24,1
9 11,4
5 6,3
5 6,3
10 12,7
6 7.6
4 5,1
8 10,1
7 8,9
1 13

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 44

45,5
15,9

13,6
15,9
43,2
20,5
11,4
11,4
22,7
13,6
9,1
18,2
15,9
2,3

Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von
Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten

B Deidesheim (N=147)

- 1 » Basis: Alle Befragte mit Angabe
maoglich)

» Anzahl der Befragten: 44

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Tourismusférderung 6 13,6
Zusammenarbeit / Vernetzung 5 6,3 11,4
Wirtschaft / Regionalitat 5 6,3 114
Sonstiges 6 7,6 13,6
Gesamt 79 100,0 179,5
Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mbgliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 60



i

® Institut fiir Management und Tourismus ﬁfﬂ;pﬁﬁﬁgﬁﬁﬂ&,ﬁﬁ%ﬂﬂﬁ

4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von
Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten

B Deidesheim (N=147)

- 1 » Basis: Alle Befragte mit Angabe
maoglich)

» Anzahl der Befragten: 44

> Oberkategorien, GréBe relativ zur Anzahl der Nennungen

Sonstiges

Veranstaltungen / Freizeitangebote
Stadtplanung / Infrastruktur;

GastronomieTourismusforderung Image

Zusammenarbeit / Ver

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von
Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten

maoglich)

> Oberkategorien und Top-Einzelnennungen

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 44

Kat. 1: Stadtplanung / Infrastruktur

(45,5% d. Befragten)

Wanderwege / Parkanlagen /
Landschaftspflege (15,9%)

Schilder / Wegweiser / Uberarbeitung des
Verkehrskonzeptes (13,6%)

Entschleunigung (13,6%)

. Sonstiges (9,1%)

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

i Positive Entwicklungen Deidesheim

. Kulturelles Angebot (11,4%)

Markt / verschiedene Markte (20,5%)

Sonstiges (11,4%)

Lokale / Gastronomie (15,9%)
Sonstiges (2,3%)

Kat. 4: Gastronomie
(18,2% d. Befragten)

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Hochschule fir Wirtschaft & Technik

4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen negative Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von

Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten

méglich) » Anzahl der Befragten: 10

Stadtplanung / Infrastruktur

60,0 90,0
Verkehrskonzept / OPNV / Infrastruktur 4 26,7 40,0
Sonstiges B 33,3 50,0
Tourismus 2 13,3 20,0
Wirtschaft 2 13,3 20,0
Sonstiges 13,3 20,0

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitét in Deidesheim insgesamt entwickelt, seit VDB EEREN )

Deidesheim in der Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

» Basis: Alle Befragte, die wissen, dass Deidesheim
Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 115

m verbessert

m verschlechtert

60%

gleich geblieben

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 64



L™

Fachhochschule Westkiiste

B Institut fir Management und Tourismus Hochschule Tar Wirschaft & Tachnik
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Deidesheim? (Mehrfachantworten mdglich)
» Anzahl der Befragten: 103

Stadtplanung / Infrastruktur 37,9 65,0
Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes 14 7,9 13,6
Mehr Parkplatze 11 6,2 10,7
Wanderwege / Parkanlagen 7 4,0 6,8
Mehr (bezahlbarer) Wohnraum 6 3,4 5,8
Sonstiges 29 16,4 28,1

Veranstaltungen / Freizeitangebote 24 13,6 23,3
Apgebote far Jugendliche / Kinder / 12 6.8 117
Kinderbetreuung
Kulturelles Angebot / Freizeitangebot 7 4,0 6,8
Sonstiges 5 2,8 49

Tourismus 22 124 21,4
Nicht Touristen / Tourismusférderung 16 9,0 15,5
Mehr Touristen / Tourismusférderung 5 2,8 4,9
Sonstiges 1 0,6 1,0

Zusammenarbeit / Vernetzung 22 12,4 21,4
E.,.urg?rnah / Blrgerbeteiligung / attraktiver 20 113 19,4
far Blrger
Sonstiges 2 1,1 1,9

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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W Institut fir Management und Tourismus Hochschule Tar Wirschaft & Tachnik
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Deidesheim? (Mehrfachantworten méglich) > Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: 103

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Image 16,5
Familenfroundichiet : 3 58
Ruhe 5 2,8 4,9
Sonstiges 6 3,4 5,8

Wirtschaft 11 6,2 10,7
Bessere Geldpolitik / Investitionen 4 2,3 3,9
Sonstiges 7 4,0 6,8

Umweltschutz / Nachhaltigkeit 11 6,2 10,7

Gastronomie

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

: ; . : : : o
Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Deidesheim zu? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 138

_ Trifft Trifft voll
Teil | tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Deidesheim...

.. ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. (n=147) I | |

.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. (n=141) | I |

.. geht verantwortungsbewusst mit seinen nattrlichen Ressourcen um. (n=141) | I I

.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. (n=143) | | |

.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. (n=146) | | |

.. ist ein Ort, der fiir Besucher attraktiv ist. (n=147) | | |

.. fordert neue Entwicklungen. (n=138) I I |

.. ist geeignet fur Unternehmungen in Natur und Landschaft. (n=143) | | |

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 133

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Deidesheim zu?

_ Trifft Trifft voll
Teil Il tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Deidesheim...

.. bietet Moglichkeiten fir kulturelle Aktivitaten. (n=146) | I | | I

.. ist ruhig und beschaulich. (n=147) | | I | I

.. bietet Blrgern Beteiligungsmdglichkeiten bei der Stadtentwicklung. (n=139) | I | |

.. ist barrierefrei gestaltet. (n=141) I | I I I

.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. (n=141) [ | I I

.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. (n=139) I I | | I

... verfiigt Uber ein zukunftsfahiges Leitbild. (n=133) I I I I |

.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. (n=143) | | | I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung ekl bS]

nach auf Deidesheim zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 128

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
tiberhaupt und ganz
nicht zu zu

Lebenswert (n=147) I I
Nachhaltig (n=140) I I

Regionaltypisch (n=145) I I

Authentisch / echt (n=146) I I
Gastfreundlich (n=147) | |
Attraktiv (n=145) I I

Biirgerorientiert (n=146) I I

Barrierearm (n=137) I |

Gerecht (n=128) | |

Langsam (n=143) | I

Fortschrittlich / innovativ (n=147) I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung VDR GG {1

nach auf Deidesheim zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 141

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
. tiberhaupt und ganz
Teil Il nicht zu Zu

Dynamisch (n=145) |

Hochwertig (n=147) |

Okologisch (n=141) |

Liebenswert (n=145) I

Entschleunigend (n=141) |

Langweilig (n=147) |
Kreativ (n=145) |
Lebendig (n=145) |
Ruhig (n=146) |

Weltoffen (n=147) |

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Deidesheim?
» Anzahl der Befragten: mind. 133

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

® 1=absolut unwichtig m2 =3 4 m 5=sehr wichtig
Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=146) % 40% 3%
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=144) A 29% S 45%
Einkaufsméglichkeiten (n=147) IEEZ 29% S 5"%
Medizinische Versorgung (n=146) [E¥Z 26% 2%
Angebot an Arbeitsplatzen (n=136) 9% 13% 24% 2%
Bildungsangebote (n=145) 9% 35% 3%
Sportsangebote (n=144) ESAMNER 39% 3" A%
Kulturangebote (n=146) 40% S 34%
Ortsbild (n=145) IEFE 35% S 83%
Natur und Landschaft (n=146) 30% S 6%
Gerauschpegel (n=144) % 34% S 47%
Kinderbetreuungsangebote (n=133) 11% 9% 29% S 2%
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=143) ESALLA 41% 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Und wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt in Deidesheim?
» Anzahl der Befragten: mind. 121

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

m 1=absolut unzufrieden 2 E3 4 m 5=sehr zufrieden
Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=146) E&A 13% 31% [ 8%
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=141) 9%, 39% o 16%
Einkaufsmoglichkeiten (n=147) IEFZ 40% S 4a2%
Medizinische Versorgung (n=146) 2 48% S 28%
Angebot an Arbeitsplatzen (n=129) [EEPA 15% 23% 6%
Bildungsangebote (n=145) 10% 37% 15%
Sportangebote (n=141) 9% 40% o 18%
Kulturangebote (n=144) 8% 44% 17%
Ortsbild (n=145) 6% 56% o 21%
Natur und Landschaft (n=146) IESZ 34% S 4%
Gerauschpegel (n=143) <52 13% 33% o 18%
Kinderbetreuungsangebote (n=121) 0 46% o 18%
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=132) 4% 45% o 17%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Deidesheim? bzw. Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt P T e
in Deidesheim? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 121

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Absolut
unwichtig / Sehr wichtig /
unzufrieden zufrieden Wichtig-  Zufrieden-

| 2 5 keit heit

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=146/146) | I | I BN
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=144/141) | I | | n 3.6
Einkaufsméglichkeiten (n=147/147) I I I I n 4,2
Medizinische Versorgung (n=146/146) I I I | m 4,0
Angebot an Arbeitsplatzen (n=136/129) I | I | m 3,1
Bildungsangebote (n=145/145) | | | | m 3,5
Sportangebote (n=144/141) | | | | m 3,6
Kulturangebote (n=146/144) | I | | 4,1 3,7
Ortsbild (n=145/145) I I I | m 3,9
Natur und Landschaft (n=146/146) | | | “ 4,3
Gerauschpegel (n=144/143) | | | | m 3,5
Kinderbetreuungsangebote (n=133/121) | | | | m 3,7
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=143/132) | | | I Iy :-
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.2 Frequenz-Relevanz-Analyse Deidesheim

l':gcsf; Hygienefaktoren Motivatoren
?_ Natur und
Landschaft
Kriterien mit groBer Relevanz und Vedisinisoh Einkaufsmbalichket
niedriger Bewertung sollten verbessert Voo~ adismogieniceren
werden: \<>
Gerduschoegel Q\— Ortsbild
Motivatoren erausZIpege
e Gerauschpegel
=]
e
Versteckte Chancen =) l o /
. . L ulturangenote _‘
e Verkehrsinfrastruktur (OPNV) < ’ _* _
] o Verkehrsinfrastruktur
e Verkehrsinfrastruktur (StraBBen) = & Bildungsangebote Angebot an (OPNV)
Pflegeeinrichtungen Verkehrsinfrastruktur
. StraB
Alle anderen Nutzenaspekte sind von Sportangebote ——4 AR
geringer Relevanz.
Die unterdurchschnittliche Beurteilung Kinderbetreuungsangebote
wird sich daher nicht stark auf das
Gesamturteil auswirken.
i Angebot an
Beurteilung " Arbeitsplatzen
i> Uberd““’hs‘_’h”"“i"he f—eisf“”gs‘(éhigke” Niedrig | Einsparméglichkeiten Versteckte Chancen
Neutrale Leistungsfahigkeit (3,48) Niedrig (0,19) . y Hoch (0,42)
@ Unterdurchschnittliche Leistungsfahigkeit Einfluss auf das Gesamturteil

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.2 Univariate Auswertungsergebnisse Deidesheim

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Deidesheim?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

» Anzahl der Befragten: 147

®m 1= sehr unzufrieden m2 m3 4 m5= Sehr zufrieden

Mittelwert

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)

. . s . ; o
Wie beurteilen Sie die nachfolgenden Aussagen zum Tourismus in Meldorf? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 296

Der Tourismus ist wichtig ftr Meldorf. (n=303)

Ich empfinde es als bereichernd, dass Géste Meldorf besuchen. (n=303)

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. (n=300)

Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. (n=298)

Ich fihle mich durch den Tourismus gestort. (N=302)

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus ermdglicht werden. (n=296)

Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschrankt werden. (n=300)

Der Tourismus in Meldorf sollte geférdert werden. (n=302)

Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. (n=298)

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Ist Ihnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist?
» Anzahl der Befragten: 303

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Hja

Hnein

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Meldorf

in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten méglich)

» Anzahl der Befragten: 58

Stadtplanung / Infrastruktur 22,6 44,9
Gestaltung des Stadtbildes 12 10,4 20,7
Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes 7 6,1 12,1
Sonstiges 7 6,1 12,1

Umweltschutz / Nachhaltigkeit 18 12,8 31,0
Nachhaltigkeit 6 5,2 10,3
Umweltschutz 5 4,3 8,6
Angebot von Fair Trade Produkten 4 3,5 6,9
Sonstiges 3 2,6 5,2

Wirtschaft 17 14,8 29,3
Regionalitat 13 11,3 22,4
Sonstiges 4 3,5 6,9

Image 13 11,3 22,4
Entschleunigung 6 5,2 10,3
Sonstiges 7 6,1 12,1

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 79



L™

W Institut fir Management und Tourismus fgﬁggﬂﬁﬂiﬂﬁl‘ftlﬁ,:':‘:e:t{'é'ﬂlf
HaGH | J M L 1 e

4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)

Sind lIhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Meldorf > Basis: Alle Befragte mit Angabe

in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten méglich) » Anzahl der Befragten: 58

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Zusammenarbeit / Vernetzung 11,3 224
Burgernah / Birgerbeteiligung 7 6,1 12,1
Sonstiges 6 5,2 10,3

Veranstaltungen / Freizeitangebote 12 10,4 20,7
Veranstaltungen / Workshops / Projekte 4 3,5 6,9
Kulturelles Angebot 4 3,5 6,9
Sonstiges 4 3,5 6,9

Tourismus 7 6,1 12,1

Sonstiges 9 8,1 15,5

Gesamt 115 100,0 198,3

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Meldorf
in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten maglich)

. . . » Anzahl der Befragten: 58
> Oberkategorien, GréBe relativ zur Anzahl der Nennungen

Wirtschaft =
Umweltschutz / Nachhaltigkeit

Sonstiges Zusammenarbeit / Vernetzung rouismus
Veranstaltungen / Freizeitangebote

Stadtplanung / Infrastruktur

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen positive Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Meldorf
in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten maglich)

; ; » Anzahl der Befragten: 58
> Oberkategorien und Top-Einzelnennungen

Kat. 1: Stadtplanung / Infrastruktur

(44,9% d. Befragten)

Sonstiges (12,1%)

Umweltschutz (8,6%)

Gestaltung des Stadtbildes (20,7%) Nachhaltigkeit (10,3%)

Sonstiges (5,2%)

Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes (12,1%) Angebot von Fair Trade

Produkten (6,9%)

Positive Entwicklungen Meldorf

Regionalitat (22,4%) Entschleunigung (10,3%)

Sonstiges (6,9%) Sonstiges (12,1%)

Kat. 4: Image

(22,4% d. Befragten)

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Sind lhnen negative Entwicklungen bekannt, die sich aufgrund der Mitgliedschaft von Meldorf

in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ergeben haben? (Mehrfachantworten méglich)

» Anzahl der Befragten: 32

Stadtplanung / Infrastruktur 39,5 46,9
Verkehrskonzept / OPNV / Infrastruktur 8 21,1 25,0
Nicht auf junge Leute ausgerichtet 3 79 9,4
Sonstiges 4 10,5 12,5
Image 6 15,8 18,8
Keine Veranderung / Aktivitat erkennbar 5 13,2 15,5
Verdanderungen dauern zu lange 3 7,9 9,4
Wirtschaft 2 5,3 6,3
Tourismus 1 2,6 3,1
Veranstaltungen / Freizeitangebote 1 2,6 3,1
Umweltschutz / Nachhaltigkeit 1 2,6 3,1
Sonstiges 10,5 12,5
R N R
Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Magliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in Meldorf insgesamt entwickelt, seit Meldorf
in der Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

mverbessert

m verschlechtert

gleich geblieben
73%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte, die wissen, dass Meldorf

Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist
» Anzahl der Befragten: 303

Mogliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Meldorf? (Mehrfachantworten méglich)
» Anzahl der Befragten: 218

Stadtplanung / Infrastruktur 46,0 79,8
Uberarbeitung des Verkehrskonzeptes 39 10,3 17,9
Belebtere Innenstadt 26 6,9 11,9
Besserer OPNV 14 3,7 6,4
Gestaltung des Stadtbildes 11 2,9 5,0
Mehr (bezahlbarer) Wohnraum 11 2,9 5,0
Barrierefreiheit 8 2,1 3,7
Besseres Internet 8 2,1 3,7
Bestandigkeit / Erhaltung der Stadt 7 1,9 3,2
Modernisierung / progressive
Stadtentwicklu%g i 6 19 2
Bessere medizinische Versorgung 6 1,6 2,8
Einrichtungen fiir Senioren 6 1,6 2,8
Sonstiges 32 8,4 14,6

Wirtschaft 51 13,5 23,4
Mehr Einzelhandel / Geschéfte im o9 77 13,3
Zentrum
Besseres Angebot / Vermarktung allg. 7 1,9 3,2
Wirtschaftsférderung 6 1,6 2,8
Sonstiges 9 2,3 4,1

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Meldorf? (Mehrfachantworten méglich)
» Anzahl der Befragten: 218

Teil ll m % der Nennungen % der Falle

Veranstaltungen / Freizeitangebote 10,6 18,3
Apgebote far Jugendliche / Kinder / 19 52 87
Kinderbetreuung
Kulturelles Angebot / Freizeitangebot 12 3,2 55
Sonstiges 9 2,2 4,1

Image 36 9,5 16,5
Lebensqualitéat / Menschen- /

Familienfreundlichkeit 12 92 8
Ruhe 6 1,6 2,8
Weltoffenheit 5 1,3 2,3
Sonstiges 13 3,4 5,9

Tourismus 29 7,7 13,3
Mehr Touristen / Tourismusférderung 22 5,8 10,1
Sonstiges 7 1,9 3,2

Zusammenarbeit / Vernetzung 21 5,6 9,6
B:urg?rnah / Birgerbeteiligung / attraktiver 14 37 6.4
fur Burger
Sonstiges 7 1,9 3,2

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Was wiinschen Sie sich zukiinftig von Meldorf? (Mehrfachantworten méglich)
» Anzahl der Befragten: 218

Teil Il m % der Nennungen % der Falle

Umweltschutz / Nachhaltigkeit

Gastronomie 10 2,6 4,6
Lokale Gastronomie 6 1,6 2,8
Mehr Hotels / 4 11 18
Ubernachtungsmadglichkeiten ’ ’
Sonstiges 5 14 2,3
Gesamt 378 100,0 173,4
Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)

: : . . o
Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Meldorf zu? > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 286

_ Trifft Trifft voll
Teil | tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Meldorf...

... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. (n=303) I | |

.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. (n=295) | I |

.. geht verantwortungsbewusst mit seinen nattrlichen Ressourcen um. (n=286) | I I

.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. (n=299) | | |

&
N

.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. (n=295) | | |

£
N

.. ist ein Ort, der fur Besucher attraktiv ist. (n=303) | I |

.. fordert neue Entwicklungen. (n=290) I I |

.. ist geeignet fur Unternehmungen in Natur und Landschaft. (n=300) | I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: mind. 285

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Meldorf zu?

_ Trifft Trifft voll
Teil Il tiberhaupt und ganz

nicht zu zu
Meldorf...

.. bietet Moglichkeiten fir kulturelle Aktivitaten. (n=303) | |

.. ist ruhig und beschaulich. (n=301) | |

.. bietet Blrgern Beteiligungsmdglichkeiten bei der Stadtentwicklung. (n=294) | |

.. ist barrierefrei gestaltet. (n=285) I |

.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. (n=296) | |

.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. (n=295) | |

... verfligt Giber ein zukunftsfahiges Leitbild. (n=290) | I

.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. (n=296) | |

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung e )

nach auf Meldorf zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 277

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
tiberhaupt und ganz
nicht zu zu

Lebenswert (n=303) I I
Nachhaltig (n=295) I I

Regionaltypisch (n=302) I I

Authentisch / echt (n=296) I I
Gastfreundlich (n=303) I I
Attraktiv (n=302) I I

Biirgerorientiert (n=299) I I

Barrierearm (n=284) I |

Gerecht (n=277) | |

Langsam (n=295) I I

Fortschrittlich / innovativ (n=302) I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung e )

nach auf Meldorf zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 295

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
. tiberhaupt und ganz
Teil Il nicht zu Zu

Dynamisch (n=299) | |
Hochwertig (n=296) I I

Okologisch (n=295) I I

Liebenswert (n=300) I I
Entschleunigend (n=287) I |

Langweilig (n=299) | |
Kreativ (n=301) I I
Lebendig (n=302) I I
Ruhig (n=303) I I

N
~

Weltoffen (n=300) I I

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Meldor{?
» Anzahl der Befragten: mind. 279

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

® 1=absolut unwichtig m2 =3 4 m 5=sehr wichtig

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=300) % 35% S 389%%

Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=287) 11% © 24% o 388%

Einkaufsmoglichkeiten (n=303) 32% S 5%

Medizinische Versorgung (n=303) 21% S 6%

Angebot an Arbeitsplatzen (n=281) 9% A 24% S 43%

Bildungsangebote (n=298) IPEZ 29% S 5%

Sportangebote (n=300) ESANEA 30% S 45%

Kulturangebote (n=301) ESAERZ 30% S 39%%

Ortsbild (n=302) LA 38% S 3%

Natur und Landschaft (n=303) EEA 31% S b%

Gerauschpegel (n=298) 9% 32% S 4%

Kinderbetreuungsangebote (n=279) 12% A 24% S 42%

Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=293) ESANTZ 32% S 445%
0;/0 1 0'% 20I% 30'% 40I% 50'% 60I% 7(;% 86% 9(;% 1 06%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Und wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt in Meldorf?
» Anzahl der Befragten: mind. 255

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

® 1=absolut unzufrieden 2 E3 4 m 5=sehr zufrieden

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=300) 8% 22% 21% 5%

Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=272) 109 % 20% 6%

Einkaufsmoglichkeiten (n=303) % 36% S 28%

Medizinische Versorgung (n=303) 109 34% S 2%

Angebot an Arbeitsplatzen (n=265) 8% 27% 13% 5%

Bildungsangebote (n=294) 7% 38% S 22%

Sportangebote (n=294) % 37% T 36%

Kulturangebote (n=296) 8% 38% S 28%

Ortsbild (n=302) % 36% C12%

Natur und Landschaft (n=303) 7% 37% 2%

Gerauschpegel (n=297) ESANKEY 33% S 29%

Kinderbetreuungsangebote (n=255) 6% 34% o 18%

Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=266) 9%, 38% o15%
0;/0 1 0'% 20I% 30'% 40I% 50'% GOI% 70'% 86% 9(;% 1 06%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 93



L™

® Institut fir Management und Tourismus fgﬁggﬂﬁﬂfﬁwﬁ,:':‘:Egt{'é'ﬂf

4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Meldorf bzw. Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt in M Meldorf (N=303)
Meldorf? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten: mind. 255

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Absolut
unwichtig / Sehr wichtig /
unzufrieden zufrieden Wichtig-  Zufrieden-

| 5 keit heit
Verkehrsinfrastruktur (StraBen) (n=300/300) | I | I Bl :
Verkehrsinfrastruktur OPNV (n=287/272) | I ! | “ 2,9
Einkaufsmoglichkeiten (n=303/303) I | | | “ 38
Medizinische Versorgung (n=303/303/) | I | | “ 3,7
Angebot an Arbeitsplatzen (n=281/265) I I I | “ 2,8
Bildungsangebote (n=298/294) I I I I m 3,7
Sportangebote (n=300/294) | | | | “ 4,0
Kulturangebote (n=301/296) I I I I m 3.7
Ortsbild (n=302/302) I I I I “ 35
Natur und Landschaft (n=303/303) | | | | “ 3,8
Gerauschpegel (n=298/297) | | | | “ 3,7
Kinderbetreuungsangebote (n=279/255) | | | | “ 3,6
Angebot an Pflegeeinrichtungen (n=293/266) | | I I “ 3,5

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Frequenz-Relevanz-Analyse Meldorf

Hoch | Hygienefaktoren Motivatoren
(4,52)
s Medizinische
Versorgung

Einkaufsmdglichkeiten

T~

Kriterien mit groBer Relevanz und
niedriger Bewertung sollten verbessert Natur und
werden: Landschaft ¥

Bildungsangebote ———,
Versteckte Chancen

e Verkehrsinfrastruktur (StraBen)

r—
H — Angebot an
¢ Ortsbild j‘" / Pflegeeinrichtungen
2
Hygienefaktoren <
vg Ancebot an P i C / 7> ‘\ ©—— Ortsbild
[ ngenot an egeeinricntungen 5
g g g = Gerauschpegel Sportangebote Verkehrsinfrastrukiur
(StraBen) ?
Alle anderen Nutzenaspekte sind von Angebot an
e andere utzenasp Arbeitsplatzen Kulturangebote

geringer Relevanz.

Die unterdurchschnittliche Beurteilung
wird sich daher nicht stark auf das /

Gesamturteil auswirken. Kinderbetreuungsangebote

Verkehrsinfrastruktur

Beurteilung (OPNV)
i> Uberdurchschnittiiche Leistungsfahigkeit Niedrig | Einsparméglichkeiten Versteckte Chancen
Neutrale Leistungsfahigkeit (3,56) Niedrig (0,17) _ y Hoch (0,39)
@ Unterdurchschnittliche Leistungsfahigkeit Einfluss auf das Gesamturteil

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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4.3 Univariate Auswertungsergebnisse Meldorf

B Meldorf (N=303)
» Basis: Alle Befragte

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Meldorf?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

» Anzahl der Befragten: 303

m 1= Sehr unzufrieden m2 u3 4 m 5= Sehr zufrieden

Mittelwert

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Wie beurteilen Sie die nachfolgenden Aussagen zum Tourismus?

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 329,
Deidesheim: mind. 147, Meldorf: mind. 296

Trifft Trifft voll
tberhaupt und ganz
nicht zu

Bad Deides- Mel-

1 Essen heim  dorf
Der Tourismus ist wichtig flir die Stadt. | | | | —| 4,5
Ich empfinde es als bereichernd, dass Géste die Stadt besuchen. | | | | 44 B

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. | | I {\ l 3,8

EXE
Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. | | | : | mm 4,2
Ich fuhle mich durch den Tourismus gestort. — «a( | 1,4
| - - EXEN s
Die Touristen sollten raumlich stéarker auf best. Bereiche beschrénkt werden. | ;s/l | I mm

Der Tourismus in der Stadt sollte geférdert werden. | | \rf }

]
I
Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. I | | | |

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus ermdglicht werden. I

1,9

A
44 o

3,9 B

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe
Ist Ihnen bekannt, dass die Stadt Mitglied in der Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) Anzahl der Befragten: Bad Essen: 338,
Deidesheim: 147, Meldorf: 303

T T

Ja 66% 57% 77% 70%

Nein 34% 43% 23% 30%

Signifikanter Unterschied

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Msgliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.1 Vergleiche nach Stadten

Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in der Stadt insgesamt entwickelt, seit die i A
Stadt in der Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist? Basis: Alle Befragte mit Angabe

Anzahl der Befragten: Bad Essen: 209,

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) Deidesheim: 115, Meldorf: 220

T T

Verbessert 29% 28% 40% 25%
Verschlechtert 1% 1% 0% 2%
Gleich geblieben 70% 71% 60% 73%

Signifikanter Unterschied

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf die Stadt zu?

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 315,
Deidesheim: mind. 138, Meldorf: mind. 286

Bad Deides- Mel-
Essen heim dorf

.. ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. I | I | I

.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. I | | | I

.. geht verantwortungsbewusst mit seinen natiirlichen Ressourcen um. i | I | I

... gestaltet die Infrastruktur ansprechend. | | | | }
.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. | | | - N—1 | mm

.. ist ein Ort, der flir Besucher attraktiv ist. | | | | I

.. férdert neue Entwicklungen. I I B I I m

.. ist geeignet fiir Unternehmungen in Natur und Landschaft. | | | : 43c| 42c

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 101



L™

Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochachule fir Wirtschaft & Technik

5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf die Stadt zu?

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 309,
Deidesheim: mind. 133, Meldorf: mind. 285

Teil Il ;
Bad Deides- Mel-
Essen heim dorf

. bietet Moglichkeiten fur kulturelle Aktivitaten. | | } / } m 4,0 A

.. ist ruhig und beschaulich. | | | | m 42 o
... bietet den Biirgern Beteiligungsmadglichkeiten bei der Stadtentwicklung. I | | I m 348
.. ist barrierefrei gestaltet. | | f | | m 3,0
.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. —— — 2,5

.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. [ | | | | 2,8

.. verfligt Gber ein zukunftsfahiges Leitbild. | I I | | 3,2

G 3,2

.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. | | | | |

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung
nach auf die Stadt zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe

. » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 301,
> Mittelwerte Deidesheim: mind. 128, Meldorf: mind. 284

Trifft Trifft voll-
kommen

Bad Deides- Mel-
Essen heim dorf

Lebenswert [ | 41
Nachhaltig [ | g m 3,5
Regionaltypisch [ | : m 4,0
Authentisch / echt | | mm 3,8
Gastfreundlich | | m 4,0

Attraktiv | | 3,5
Blirgerorientiert | | m 34
Barrierearm [ | i 2,9

Gerecht | | 3,3

Langsam [ | 33 A

Fortschrittlich / innovativ | | 378 34 [P

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung

nach auf die Stadt zutreffen. > Basis: Alle Befragte mit Angabe
. » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 311,
> Mittelwerte Deidesheim: mind. 141, Meldorf: mind. 287

Trifft Trifft voll-
kommen

Teil Il
Bad Deides- Mel-

Essen heim dorf

3 4 5
Dynamisch [ | ] ] 2,9
' | | | '~ 33
Hochwertig | | ,§‘| ) 29 o[
Okologisch | | Y \;? | 3,5

R
Liebenswert | | I | 4,0
Entschleunigend [ | | v/l | 3,5
Langweilig | | | | | 27 5
Kreativ | | e~y | 3,6

S

A
Ruhig | | — o —— EXEN
Weltoffen | | N : 3,6

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

S N
Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 316,
Deidesheim: mind. 133, Meldorf: mind. 279

Absolut Sehr
unwichtig WIChtlg Bad Deides- Mel-
1 ) 3 4 Essen  heim  dorf

> Mittelwerte

Verkehrsinfrastruktur (StraBen) I I I | (41 | a0 [N
Verkehrsinfrastruktur (OPNV) | | | | | 3,6
Einkaufsméglichkeiten | | | | 5 | mm 4,4
Medizinische Versorgung I I I I ). I mm 4,5
Angebot an Arbeitsplatzen I I l él m 388
Bildungsangebote | | | | mm 438
Sportangebote I I I I (39 | 39 K
Kulturangebote | | | | mm 3,9
Ortsbild | : | ! I 22 | 24 c[Ni
Natur und Landschaft | I | I | g 4,6 U]
Gerauschpegel | I I | I mm 4,1
Kinderbetreuungsangebote | | | 4 | mm 3,8
Angebot an Pflegeeinrichtungen I I I \r” I mm 4,1

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe

Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt?

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten: Bad Essen: mind. 281,
Deidesheim: mind. 121, Meldorf: mind. 255

Absolut
unzu- Sehr
frieden zufrieden

Bad Deides- Mel-
1 Essen  heim  dorf

i
| BEIEE 2
|
|
|
| ' ERES o
| . A
: BAEN !
I
I
I
I
|
|

Verkehrsinfrastruktur (StraBen)
Verkehrsinfrastruktur (OPNV)
Einkaufsméglichkeiten

Medizinische Versorgung

Angebot an Arbeitsplatzen

Bildungsangebote

Sportangebote
Kulturangebote m 3,7 A
Ortsbild

Natur und Landschaft

Gerauschpegel

Kinderbetreuungsangebote m 3,6
Angebot an Pflegeeinrichtungen* 35

A signifikanter Unterschied zu Bad Essen
B signifikanter Unterschied zu Deidesheim
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 C signifikanter Unterschied zu Meldorf
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5.1 Vergleiche nach Stadten

B Gesamte Stichprobe
Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der Stadt?

» Basis: Alle Befragte

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) » Anzahl der Befragten: 788

m 1=sehr unzufrieden m2 m3 4 5=sehr zufrieden Mittelwert

Bad Essen (N=338) 51% 38% 42c

Deidesheim (N=147) 48% 34%

Meldorf (N=303) 51% 28% 40c

A signifikanter Unterschied Bad Essen - Deidesheim
B signifikanter Unterschied Meldorf - Deidesheim
C signifikanter Unterschied Bad Essen - Meldorf

Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 107



i

® Institut fiir Management und Tourismus ﬁﬂag;g‘hﬂugﬁgfﬁﬂtﬁﬁffﬁtgﬂﬁ

IMT

Gliederung

1 METHODIK n
2 MANAGEMENT SUMMARY m

3 MERKMALE DER BEFRAGTEN GRUPPEN
4 UNIVARIATE AUSWERTUNGSERGEBNISSE m
5 BIVARIATE AUSWERTUNGSERGEBNISSE

5.1 Vergleiche nach Stadten 97
5.2 Vergleiche innerhalb der Stadt Bad Essen 108
5.3 Vergleiche innerhalb der Stadt Deidesheim 130
5.4 Vergleiche innerhalb der Stadt Meldorf 150

COPYRIGHT, IMPRESSUM 173

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 108



W Institut fir Management und Tourismus

5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Aussagen zum Tourismus

Der Tourismus ist wichtig fiir Bad
Essen.

Ich empfinde es als bereichernd,
dass Gaste Bad Essen besuchen.

Der Tourismus tragt dazu bei, die
regionale Kultur zu bewahren.

Der Einzelhandel profitiert vom
Tourismus.

Ich flihle mich durch den Tourismus
gestort.

Ich nutze Angebote, die durch den

Bekanntheit
Cittaslow

signifikant

signifikant

nicht signifikant

signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

Bildung

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

Wohnort Bad
Essen

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

. . signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Tourismus ermdglicht werden. s e < £ <
Touristen sollten raumlich starker auf - . - s S : L

. . signifikant nicht signifikant signifikant signifikant nicht signifikant
best. Bereiche beschrankt werden. 9 < 9 9 ¢
Der"Tourlsmus I et S22 el signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
geférdert werden.

Der Tourismus hat positiven Einfluss signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant ~ nicht signifikant

auf die Lebensqualitét.

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhé&ngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow
Deutschland

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Bad Essen e B (et

zu? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 189, unbekannt mind. 137

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Ist lhnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? Cittaslow Cittaslow

1 bekannt unbekannt
Der Tourismus ist wichtig fiir Bad Essen. | I | 4,3
Ich empfinde es als bereichernd, dass Géste Bad Essen besuchen. | | I 4,1
Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. | | | 4,1
Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus erméglicht werden. I I ) | 2,9
Touristen sollten raumlich stérker auf best. Bereiche beschrénkt werden. | "IQ | | 2,5
Der Tourismus in Bad Essen sollte geférdert werden. I I I \I I 3,8
Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. I I I f I 3,7

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Bad Essen M Bad Essen (N=338)
zu?

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
. » Anzahl der Befragten:
> Mittelwerte verbessert: 59, gleich geblieben: 146

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitét in Bad Trift Trift voll

. . . . - J und ganz
Essen insgesamt entwickelt, seit Bad Essen in der Vereinigung g Ver- Gleich
Cittaslow Mitglied ist? e eic

bessert geblieben

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. | ' ' —— '

3,8

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Bildung

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Bad Essen - Bad_ E_ssen (N'338.)
5 » Basis: Alle Befragte mit Angabe
ZR » Anzahl der Befragten:
Hauptschule mind. 46, Realschule mind. 121,
Gymnasium mind. 73, Universitat mind. 91

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. tiberhaup und ganz
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitét

Ich flihle mich durch den Tourismus gestort.

Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschréankt
werden.

Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 112



L™

W Institut fir Management und Tourismus

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

5.2 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Haushaltsnettoeinkommen

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Bad Essen V1] (B (et
zu?

> Mittelwerte

Kreuzfrage: Wie hoch ist etwa das Trifft
monatliche Netto-Einkommen, das Sie alle |. fl

zusammen im Haushalt haben? In welche
Netto-Einkommensgruppe fallt ihr
Haushalt?

Ich fihle mich durch den Tourismus gestort. |

Touristen sollten rdumlich starker auf best.
Bereiche beschrankt werden.

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: bis €999: 18, €1.000-
1.999: mind. 39, €2.000-2.499: 45, €2.500-3.499:
mind. 48, €3.500-4.999: 51, €5.000 u. mehr: mind. 23

Trifft voll
und ganz

zu Bis €1.000 €2.000 €2.500 €3.500 €5.000
€999 -1.999 -2.499 -3.499 -4.999 u.mehr
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Zustimmung

Teil |
Frage

... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe.

... setzt einen Fokus auf lokale
Produkte.

... geht verantwortungsbewusst mit
seinen natlrlichen Ressourcen um.
... gestaltet die Infrastruktur
ansprechend.

... ist ein Ort, in dem der soziale
Zusammenhalt stimmt.

... ist ein Ort, der flir Besucher
attraktiv ist.

... fordert neue Entwicklungen.

... ist geeignet fur Unternehmungen
in Natur und Landschaft.

Bekanntheit
Cittaslow

signifikant

signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant
nicht signifikant

signifikant

Lebensqualitat

nicht signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Wohnort Bad

Essen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhé&ngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Zustimmung

Teil Il

Frage

... bietet Moglichkeiten fir kulturelle
Aktivitaten.

... ist ruhig und beschaulich.

... bietet Burgern
Beteiligungsmaéglichkeiten bei der
Stadtentwicklung.

... ist barrierefrei gestaltet.

... ist ein Ort, der ein breites Angebot
an Jobs bietet.

... ist ein attraktiver
Wirtschaftsstandort.

... verflgt Gber ein zukunftsfahiges
Leitbild.

... stellt den Mensch in den
Mittelpunkt der Stadtentwicklung.

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant
signifikant
signifikant
signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant

signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant

nicht signifikant

Bildung

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Wohnort Bad

Essen

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhé&ngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Zustimmung im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 176, unbekannt mind. 129

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Bad Essen zu?

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? Cittaslow Cittaslow

1 bekannt unbekannt
.. ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. | I I I I “ 4,3
.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. | | I I “ 3,7
.. ist ein Ort, der fir Besucher attraktiv ist. | | | | | m 4,2
.. ist geeignet fiir Unternehmungen in Natur und Landschaft. | | | - | “ 4,2
.. ist barrierefrei gestaltet. | | l( I I “ 34
.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. I I I I I m 3,2
.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. | I | I | 3.4
... verfligt Uiber ein zukunftsfahiges Leitbild. I | I | I 3,5

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Zustimmung im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert: mind. 55, gleich geblieben: mind. 132

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Bad Essen zu?

Trifft Trifft voll
und ganz
zZu Ver- Gleich

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in Bad
Essen insgesamt entwickelt, seit Bad Essen in der Vereinigung
Cittaslow Mitglied ist?

1 5 bessert geblieben
.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. | I I 3 I 3,8
.. geht verantwortungsbewusst mit seinen natiirlichen Ressourcen um. | | I I 3,6
.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. | | | | | 3,5
.. bietet Biirgern Beteiligungsméglichkeiten bei der Stadtentwicklung. | | | | I 3,3
.. ist barrierefrei gestaltet. | | | | I 3,1
. verfligt Gber ein zukunftsfahiges Leitbild. | | I I 3,6

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Persénlichkeit

Teil |
Frage

Lebenswert
Nachhaltig
Regionaltypisch
Authentisch / echt
Gastfreundlich
Attraktiv
Birgerorientiert
Barrierearm
Gerecht

Langsam
Fortschrittlich / innovativ

Dynamisch

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Bekanntheit
Cittaslow

signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Lebensqualitat

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
signifikant

signifikant

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

Wohnort Bad
Essen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Persénlichkeit

Teil Il

Frage

Bekanntheit
Cittaslow

Lebensqualitat

Bildung

HH-Netto-
einkommen

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

Wohnort Bad
Essen

Hochwertig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Okologisch nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Liebenswert signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Entschleunigend signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Langweilig nicht signifikant nicht signifikant signifikant signifikant nicht signifikant
Kreativ nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Lebendig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Ruhig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Weltoffen nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Personlichkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung e (B (et

nach auf Bad Essen zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe

. » Anzahl der Befragten:
> Mittelwerte bekannt: mind. 185, unbekannt: mind. 122

Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der j und ganz
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? nicht zu zu Cittaslow Cittaslow
1 5 bekannt unbekannt
Lebenswert I I I ! I 4,1
Nachhaltig I | I | I 3,3
Regionaltypisch I I l l 3,8
Gastfreundlich I | I | 4,0
Langsam I I I I 2,7
Liebenswert I I I I 4,
Entschleunigend I I I I | 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Personlichkeit im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung e (B (et

nach auf Bad Essen zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
verbessert: mind. 57, gleich geblieben: mind. 142

> Mittelwerte

. . . . s Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in Bad (berhaupt und ganz

Essen insgesamt entwickelt, seit Bad Essen in der Vereinigung nicht zu Pt .
Cittaslow Mitglied ist? Ver- Gleich

1 bessert  geblieben
Langsam I I N I I 28
Fortschrittlich / innovativ | | | | 3,7
Dynamisch | | | | | 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 121



L™

W Institut fir Management und Tourismus

5.2 Personlichkeit im Vergleich nach Bildung

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung
nach auf Bad Essen zutreffen.

> Mittelwerte

Trifft
Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. liberhaup
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

Hauptschule mind. 38, Realschule mind. 114,
Gymnasium mind. 69, Universitat mind. 89

Trifft voll
und ganz

zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

Entschleunigend | |/
Langweilig | | |

3,7 3.4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

n 2’1 n
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Wichtigkeit einzelner Aspekte

Bekanntheit - . HH-Netto- Wohnort Bad
- Lebensqualitat Bildung -
Cittaslow einkommen Essen

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Medizinische Versorgung nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Bildungsangebote signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kulturangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Natur und Landschaft signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fir unabhéngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Wichtigkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt: mind. 191, unbekannt: mind. 137

Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der Sehr
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? [ZlegiieM Cittaslow Cittaslow
2 3 4 5 bekannt unbekannt

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Bad Essen?

Bildungsangebote | I I I 4,0
Ortsbild I I I : I 4,0
Natur und Landschaft I I l I 4,4
Gerauschpegel I I I I I 4,1

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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Fachhochschule Westkiiste

B Institut fir Management und Tourismus Hochschule Tar Wirschaft & Tachnik

5.2 Wichtigkeit im Vergleich nach Bildung

W Bad Essen (N=338)

. L. > Basis: Alle Befragte mit Angabe
Hier: Angebot an Pflegeeinrichtungen » Anzahl der Befragten:
Hauptschule: 44, Realschule: 119,
Gymnasium: 73, Universitét: 89

Bildung

Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Bad Essen?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

1=Absolut unwichtig 5% 0% 3% 4% 12%
2 4% 2% 3% 4% 7%
3 16% 14% 14% 14% 20%
4 27% 23% 24% 37% 24%
5=Sehr wichtig 48% 61% 56% 41% 37%
Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.2 Wichtigkeit im Vergleich nach Wohnort in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Bad Essen?

> Mittelwerte

» Anzahl der Befragten:
Gemeinde mind. 186, Ortschaft mind. 139

Kreuzfrage: Wohnen Sie in der Gemeinde Bad Essen oder in der Sehr

Ortschaft Bad Essen? ichti Wegiel Cemeinde Ortschaft
Bad Bad
Essen Essen
Ortsbild I I I II I “ 43
Pflegeeinrichtungen | | I I “ 4,2

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Ubersicht Signifikanztest Bad Essen — Zufriedenheit mit einzelnen Aspekten

Bekanntheit - . HH-Netto- Wohnort Bad
- Lebensqualitat Bildung -
Cittaslow einkommen Essen

Stadt insgesamt nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant signifikant

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) signifikant nicht signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant

Medizinische Versorgung nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Bildungsangebote signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kulturangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant signifikant

Natur und Landschaft nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Zufriedenheit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt: mind. 180, unbekannt: mind. 133

Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt?

Absolut
Kreuzfrage: Ist lhnen bekannt, dass Bad Essen Mitglied in der unzu- Sehr
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? frieden bVl Cittaslow  Cittaslow

1 5 bekannt unbekannt
Verkehrsinfrastruktur (OPNV) I | —BdC | | 3,1
Bildungsangebote | | I | I 3,5
Sportangebote I I l I l 3,6
Ortsbild I I I I 3,8

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.2 Zufriedenheit im Vergleich nach Wohnort in Bad Essen

B Bad Essen (N=338)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
Gemeinde mind. 188, Ortschaft mind. 140

Wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt?

Absolut
Kreuzfrage: Wohnen Sie in der Gemeinde Bad Essen oder in der unzu-
Ortschaft Bad Essen? frieden

Bad Bad
1 Essen Essen

Stadt insgesamt | I I — I 4,4
Verkehrsinfrastruktur (StraBen) | | I | I 3,5
Kulturangebote I I l I l 3,7
Gerauschpegel I I I I I 3,7

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 129



i

® Institut fiir Management und Tourismus ﬁﬂag;g‘hﬂugﬁgfﬁﬂtﬁﬁffﬁtgﬂﬁ

IMT

Gliederung

1 METHODIK n
2 MANAGEMENT SUMMARY m

3 MERKMALE DER BEFRAGTEN GRUPPEN
4 UNIVARIATE AUSWERTUNGSERGEBNISSE m
5 BIVARIATE AUSWERTUNGSERGEBNISSE

5.1 Vergleiche nach Stadten 97
5.2 Vergleiche innerhalb der Stadt Bad Essen 108
5.3 Vergleiche innerhalb der Stadt Deidesheim 130
5.4 Vergleiche innerhalb der Stadt Meldorf 150

COPYRIGHT, IMPRESSUM 173

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 130



~ N

® Institut fir Management und Tourismus Efggph?‘f;hfff\h,#'ih‘{ivffgté‘r‘?ptlﬁ

5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Aussagen zum Tourismus

HH-Netto-

Bekanntheit

Lebensqualitéat Bildung

einkommen

Cittaslow

Der Tourismus ist wichtig fiir Bad Essen. nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Ich empfinde es als bereichernd, dass

" nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Gaste Bad Essen besuchen. < g g ¢
DRI GBI (e ekl [, Gl PRE e nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Kultur zu bewahren.
Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Ich flihle mich durch den Tourismus gestort. nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
e n.utze Angekzote, Gl el et nicht signifikant signifikant signifikant signifikant
Tourismus ermdglicht werden.
Touristen sollten rdumlich starker auf best. : S . L : B . L

. .. nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Bereiche beschrankt werden. g 9 g g
BergiotiismusimE=diEsseniellisigeitder nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant signifikant
werden.
bEr Tounsn.“.J.s hat positiven Einfluss auf die nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Lebensqualitat.
Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung Sigﬂifikamel’ Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Deidesheim VDR GG {1

zu? » Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

> Mittelwerte verbessert mind. 45, gleich geblieben mind. 68

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in Trift J;Zﬁg;%/;

Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Deidesheim in der ; ,

Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist? nicht zu e Ver- Gleich

1 5 bessert geblieben

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. “ 3.4
Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. m 3,8
Ich fiihle mich durch den Tourismus gestort. “ 2,5
Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus ermdglicht werden. m 2,9
Der Tourismus hat positiven Einfluss auf die Lebensqualitat. m 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Bildung

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Deidesheim
zu?

> Mittelwerte

Trifft
Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. liberhaup
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
Hauptschule 18, Realschule 30,
Gymnasium 43, Universitat 51

Trifft voll
und ganz

zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus erméglicht werden. e

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Haushaltsnettoeinkommen

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten: bis €999: 4, €1.000-

> Mittelwerte 1.999: mind. 15, €2.000-2.499: 9, €2.500-3.499: mind.
15, €3.500-4.999: 27, €5.000 u. mehr: mind. 19

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Deidesheim
zu?

Kreuzfrage: Wie hoch ist etwa das , .
monatliche Netto-Einkommen, das Sie alle Trifit YL vty

zusammen im Haushalt haben? In welche und ganz

i ey s zu Bis €1.000 €2.000 €2.500 €3.500 €5.000
Netto-Einkommensgruppe fallt ihr
Haushalt? grupp €999 -1.999 -2499 -3.499 —-4999 u.mehr

Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus | | I |
ermdglicht werden.

Der Tourismus in Bad Essen sollte geférdert | | | |
werden. '

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Zustimmung

Teil |
Frage

... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe.

... setzt einen Fokus auf lokale Produkte.

... geht verantwortungsbewusst mit seinen
naturlichen Ressourcen um.

... gestaltet die Infrastruktur ansprechend.

... ist ein Ort, in dem der soziale
Zusammenhalt stimmt.

... ist ein Ort, der fiir Besucher attraktiv ist.

... fordert neue Entwicklungen.

... ist geeignet fiur Unternehmungen in Natur
und Landschaft.

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant

nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Zustimmung

Teil Il

Frage

... bietet Moglichkeiten fir kulturelle
Aktivitaten.

... ist ruhig und beschaulich.

... bietet Burgern Beteiligungsmaglichkeiten
bei der Stadtentwicklung.

... ist barrierefrei gestaltet.

... ist ein Ort, der ein breites Angebot an
Jobs bietet.

... ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort.

... verfigt Gber ein zukunftsfahiges Leitbild.

... stellt den Mensch in den Mittelpunkt der
Stadtentwicklung.

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

nicht signifikant

nicht signifikant
signifikant
signifikant
signifikant

nicht signifikant
signifikant

signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant

signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
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5.3 Zustimmung im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Deidesheim (N=147)
Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Deidesheim zu? > Basis: Alle Befragte mit Angabe

> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 107, unbekannt mind. 30

Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Deidesheim Mitglied in der und ganz
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? zu Cittaslow Cittaslow
5 bekannt unbekannt
... ist barrierefrei gestaltet. | I IY I I “ 3,5
... ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. | I | ! I m 3,9
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
137
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5.3 Zustimmung im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 43, gleich geblieben mind. 62

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Deidesheim zu?

Triff Trifft voll
Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in rift rift vo

Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Deidesheim in der
Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

nicht zu Ver- Gleich
1 bessert geblieben

... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. | I m 4,3
.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. | | “ 3,6
.. geht verantwortungsbewusst mit seinen naturlichen Ressourcen um. | | m 3,3
.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. | | m 3,4
.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. | | m 3,4
.. fordert neue Entwicklungen. | | “ 3,0
.. bietet Biirgern Beteiligungsmaoglichkeiten bei der Stadtentwicklung. | I “ 2,8
.. ist barrierefrei gestaltet. | | “ 2,9
.. ist ein Ort, der ein breites Angebot an Jobs bietet. | | “ 2,7
.. verfligt Uiber ein zukunftsfahiges Leitbild. | | 37 33
.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. | | “ 29

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Zustimmung im Vergleich nach Bildung

B Deidesheim (N=147)

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Deidesheim zu? > Basis: Alle Befragte mit Angabe
Mittelwert » Anzahl der Befragten:
= vittelwerte Hauptschule mind. 18, Realschule mind. 29,

Gymnasium mind. 42, Universitat mind. 49

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. tiberhaup und ganz

haben Sie zuletzt besucht? nicht zu zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

... ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. | I I'MI—-—I nn 3,5 n
... stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. | | I I nn 3,2 “

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Persénlichkeit

Teil |
Frage

Lebenswert
Nachhaltig
Regionaltypisch
Authentisch / echt
Gastfreundlich
Attraktiv
Birgerorientiert
Barrierearm
Gerecht

Langsam
Fortschrittlich / innovativ

Dynamisch

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant

nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

signifikant
nicht signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Persénlichkeit

Teil Il

Frage

Bekanntheit
Cittaslow

Lebensqualitat

Bildung

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

HH-Netto-
einkommen

Hochwertig nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Okologisch nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Liebenswert nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Entschleunigend

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

Langweilig nicht signifikant signifikant signifikant nicht signifikant
Kreativ nicht signifikant signifikant signifikant nicht signifikant
Lebendig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Ruhig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Weltoffen nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Personlichkeit im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung VDR GG {1

nach auf Deidesheim zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 44, gleich geblieben mind. 66

> Mittelwerte

Trifft Trifft voll
und ganz

zu Ver- Gleich
bessert  geblieben

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in
Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Deidesheim in der
Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

Lebenswert “ 4,2
Nachhaltig 3,3
Gastfreundlich “ 4,2
Birgerorientiert “ 3,1
Barrierearm “ 3,0
Fortschrittlich / innovativ “ 3.2
Hochwertig n 3,8
Okologisch “ 3,2
Liebenswert Bl
Langweilig 23
Kreativ 3.1

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Personlichkeit im Vergleich nach Bildung

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung
nach auf Deidesheim zutreffen.

> Mittelwerte

Trifft
Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. liberhaup
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

Hauptschule mind. 18, Realschule mind. 30,
Gymnasium mind. 44, Universitat mind. 51

Trifft voll
und ganz

zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

Langweilig | X | |

Kreativ [ | [

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

3,7 3,7 3,3

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung

143



L™

Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochschula fir Witschaft & Techrik

5.3 Personlichkeit im Vergleich nach Haushaltsnettoeinkommen

B Deidesheim (N=147)
» Basis: Alle Befragte mit Angabe

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung

nach auf Deidesheim zutreffen. » Anzahl der Befragten: bis € 999: 5, €1.000-

1.999: mind. 15, €2.000-2.499: 10, €2.500-3.499:
mind. 13, €3.500-4.999: 27, €5.000 u. mehr: mind. 18

> Mittelwerte

Kreuzfrage: Wie hoch ist etwa das

monatliche Netto-Einkommen, das Sie alle Trifit Trifft volf

und ganz

zu Bis €1.000 €2.000 €2.500 €3.500 €5.000
€999 -1.999 -2.499 -3.499 -4.999 u.mehr

zusammen im Haushalt haben? In welche
Netto-Einkommensgruppe fallt ihr
Haushalt?

Lebenswert ! ! ! ! '

Regionaltypisch | | | | nﬂ & ﬂn“
Authentisch / echt | ; | nn o nn
I - - DR

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Wichtigkeit einzelner Aspekte

Bekanntheit - . HH-Netto-

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Medizinische Versorgung nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Bildungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kulturangebote nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Natur und Landschaft nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fir unabhéngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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Fachhochschule Westkiiste

W Institut fir Management und Tourismus Hochschule Tar Wirschaft & Tachnik

5.3 Wichtigkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

| i i =
Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Deidesheim? Deidesheim (N=147)

Hier: Gerauschpegel > Basis: Alle Befragte mit Angabe
; , » Anzahl der Befragten:
> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) bekannt: 111, unbekannt: 33

Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow
Deutschland

1=Absolut unwichtig 1% 0% 3%

2 5% 3% 12%
3 13% 9% 27%
4 34% 36% 27%
5=Sehr wichtig 47% 52% 30%

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.3 Wichtigkeit im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert: mind. 45, verschlechtert: mind. 69

Wie wichtig ist Ihnen der Aspekt in Deidesheim?

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in S
Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Deidesheim in der

ch wichti _
Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist? g Ver. Ver
bessert Schlechtert

Kulturangebote

| | | AN BEl o
Ortsbild | | | | B :c R

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Ubersicht Signifikanztest Deidesheim — Zufriedenheit mit einzelnen Aspekten

Bekanntheit - . HH-Netto-

Stadt insgesamt nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Medizinische Versorgung nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Bildungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kulturangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Natur und Landschaft nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flr unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 > FOIgend: DarStellung Signiﬁkanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.3 Zufriedenheitsaspekte im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Deidesheim (N=147)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 45, gleich geblieben mind. 69

Und wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt?

Absolut
unzu- Sehr
frieden zufrieden

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in
Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Deidesheim in der

Vereinigung Cittaslow Deutschland Mitglied ist? Ver- Gleich

Stadt insgesamt | | | / I
Verkehrsinfrastruktur I I | | |

bessert  geblieben

4,0

3,1

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Aussagen zum Tourismus

HH-Netto-

Bekanntheit

Lebensqualitéat Bildung

einkommen

Cittaslow

Der Tourismus ist wichtig fiir Bad Essen. nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Ich empfinde es als bereichernd, dass

" nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Gaste Bad Essen besuchen. g g g g
DRI GBI (e ekl [, Gl PRE e nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Kultur zu bewahren.
Der Einzelhandel profitiert vom Tourismus. nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Ich flihle mich durch den Tourismus gestort. signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant
(600 GIUEES GRS, elfE CLIE G nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Tourismus ermdglicht werden.
Touristen sollten rdumlich starker auf best. L . - L . L

. .. signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant

Bereiche beschrankt werden. 9 9 9 g
BergiotiismusimE=diEsseniellisigeitder nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
werden.
ey Tounsn.“.J.s el o LTLes el el nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Lebensqualitat.
Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung Sigﬂifikamel’ Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow

Deutschland

B Meldorf (N=303)
. . . . o
Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Meldorf zu? > Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

> Mittelwerte
bekannt mind. 213, unbekannt mind. 89

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der J und ganz
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? zu Cittaslow Cittaslow

5 bekannt unbekannt
Ich fiihle mich durch den Tourismus gestrt. IK
Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschrankt werden. | |

2,3

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 53, gleich geblieben mind. 157

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Meldorf zu?

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in Trift Trifft voll

Deidesheim insgesamt entwickelt, seit Meldorf in der Vereinigung
Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

Ver- Gleich
bessert geblieben

Der Tourismus tragt dazu bei, die regionale Kultur zu bewahren. | I W | m 3,6
Ich nutze Angebote, die durch den Tourismus erméglicht werden. I | | I “ 2,9

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Aussagen zum Tourismus im Vergleich nach Bildung

B Meldorf (N=303)

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Aussagen zum Tourismus auf Meldorf zu? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
. » Anzahl der Befragten:
> Mittelwerte Hauptschule 41, Realschule mind. 106,

Gymnasium 75, Universitat 70

Trifft Trifft voll

Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. tiberhaup und ganz
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitét

Ich fiihle mich durch den Tourismus gestort. | ' | I I nn 1,2 n
Touristen sollten raumlich starker auf best. Bereiche beschrankt | - I | l n 21 15 n
werden. ’ ’

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Zustimmung

Teil |
Frage
... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe.

... setzt einen Fokus auf lokale Produkte.

... geht verantwortungsbewusst mit seinen
naturlichen Ressourcen um.

... gestaltet die Infrastruktur ansprechend.

... ist ein Ort, in dem der soziale
Zusammenhalt stimmt.

... ist ein Ort, der fiir Besucher attraktiv ist.

... fordert neue Entwicklungen.

... ist geeignet fiur Unternehmungen in Natur
und Landschaft.

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant

Lebensqualitat

signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant

signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Zustimmung

Teil Il

Frage

... bietet Moglichkeiten fir kulturelle
Aktivitaten.

... ist ruhig und beschaulich.

... bietet Burgern Beteiligungsmaglichkeiten
bei der Stadtentwicklung.

... ist barrierefrei gestaltet.

... ist ein Ort, der ein breites Angebot an
Jobs bietet.

... ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort.

... verfigt Gber ein zukunftsfahiges Leitbild.

... stellt den Mensch in den Mittelpunkt der
Stadtentwicklung.

Bekanntheit
Cittaslow

signifikant
nicht signifikant

signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant

signifikant

Lebensqualitat

signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
signifikant

signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fur Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
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5.4 Zustimmung im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 202, unbekannt mind. 84

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Meldorf zu?

Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der J und ganz
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? zu Cittaslow Cittaslow
1 5 bekannt unbekannt
... setzt einen Fokus auf lokale Produkte. | I I I I 3,5
... geht verantwortungsbewusst mit seinen natirlichen Ressourcen um. | | I | I “ 3,3
.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. I I l I l 3,7 34
.. ist geeignet fiir Unternehmungen in Natur und Landschaft. | | | | m 3,7
.. bietet Maglichkeiten fiir kulturelle Aktivitaten. [ | I —~ I Il :
.. bietet Biirgern Beteiligungsméglichkeiten bei der Stadtentwicklung. | | ' “ 3,0
.. verfiigt ber ein zukunftsfahiges Leitbild. | I I I Bl :o
.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. | | | | m 3,0

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Zustimmung im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 50 gleich geblieben mind. 152

Inwiefern treffen lhrer Meinung nach die folgenden Beschreibungen auf Meldorf zu?

Triff Trifft voll
Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in rift rift vo

Meldorf insgesamt entwickelt, seit Meldorf in der Vereinigung
Cittaslow Deutschland Mitglied ist?

nicht zu Ver- Gleich
1 bessert geblieben

... ist ein Ort, in dem ich gerne lebe. | I “ 4,2
.. setzt einen Fokus auf lokale Produkte. | | n 3,6
.. geht verantwortungsbewusst mit seinen nattrlichen Ressourcen um. | | m 3.4
.. gestaltet die Infrastruktur ansprechend. | | m 3,1
.. ist ein Ort, in dem der soziale Zusammenhalt stimmt. | | “ 3,6
.. férdert neue Entwicklungen. | | 3,1
.. ist geeignet flr Unternehmungen in Natur und Landschaft. | I “ 3,8
.. bietet Méglichkeiten fir kulturelle Aktivitéten. I I “ 4,0
.. bietet Blrgern Beteiligungsmdglichkeiten bei der Stadtentwicklung. | | “ 3,4
.. ist ein attraktiver Wirtschaftsstandort. | | ~ “ 2,6
.. verfiigt iber ein zukunftstahiges Leitbild. | | B
.. stellt den Mensch in den Mittelpunkt der Stadtentwicklung. | I 3,7 3,2

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Persénlichkeit

Teil |
Frage

Lebenswert
Nachhaltig
Regionaltypisch
Authentisch / echt
Gastfreundlich
Attraktiv
Birgerorientiert
Barrierearm
Gerecht

Langsam
Fortschrittlich / innovativ

Dynamisch

Bekanntheit
Cittaslow

signifikant

signifikant

signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

Lebensqualitat

signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant

signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fiir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Bildung

nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

» Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

HH-Netto-

einkommen

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung

159



W Institut fir Management und Tourismus

5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Persénlichkeit

Teil Il

Frage

Bekanntheit
Cittaslow

nicht signifikant

Lebensqualitat

Bildung

~ N

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fir Wirtschaft & Technik

HH-Netto-
einkommen

Hochwertig signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Okologisch signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Liebenswert nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Entschleunigend

signifikant

nicht signifikant

signifikant

signifikant

Langweilig nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Kreativ signifikant signifikant signifikant nicht signifikant
Lebendig nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Ruhig nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Weltoffen nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhangige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung Sigﬂiﬁkamel’ Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Personlichkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung Vel ([N

nach auf Meldorf zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

> Mittelwerte bekannt mind. 207, unbekannt mind. 80

Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Ist Ihnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der J und ganz
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? zu Cittaslow Cittaslow
1 bekannt unbekannt
Lebenswert I I I | I 3,9
Nachhaltig I | I | I 3,3
Regionaltypisch I I l — l 3,7
Okologisch I I I I I 3,3
Entschleunigend I I I I I 3,3
Kreativ I I I I I 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Personlichkeit im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung Vel ([N

nach auf Meldorf zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:

verbessert mind. 53, gleich geblieben mind. 144

> Mittelwerte

L Trifft Trifft voll

und ganz

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in
Meldorf insgesamt entwickelt, seit Meldorf in der Vereinigung <u Ver- Gleich
Cittaslow Deutschland Mitglied ist? bessert  geblieben

Lebenswert | i | “ 4,1
Nachhaltig — ! By
Regionaltypisch I | “ 4,0
Authentisch / echt | | m 3,7
Gastfreundlich I I “ 3,9
Attraktiv | I B s
Biirgerorientiert I | m 3,4
Gerecht I I “ 3,2
Fortschrittlich / innovativ | | m 3,0
Dynamisch | I “ 2,8
Hochwertig I I 3,2
Okologisch I I “ 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Personlichkeit im Vergleich nach Veranderung der Lebensqualitat

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung Vel ([N

nach auf Meldorf zutreffen. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
verbessert mind. 54, gleich geblieben mind. 154

> Mittelwerte

Teil Il Trifft voll

und ganz

Kreuzfrage: Wie hat sich aus lhrer Sicht die Lebensqualitat in .
Meldorf insgesamt entwickelt, seit Meldorf in der Vereinigung <u Ver- Gleich
Cittaslow Deutschland Mitglied ist? 1 bessert  geblieben

Liebenswert | | " “ 39
Langweilig | Ig | | m 2,7
Kreativ | | | | - I ss
Lebendig | | | | m 3,1
Weltoffen I | I I “ 3,4

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Personlichkeit im Vergleich nach Bildung

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

> Mittelwerte Hauptschule mind. 38, Realschule mind. 100,

Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Eigenschaften an, inwieweit diese lhrer Meinung
nach auf Meldorf zutreffen.

Gymnasium mind. 72, Universitat mind. 67

Trifft Trifft voll
Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit, bzw. liberhaup und ganz
haben Sie zuletzt besucht? nicht zu zu Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

Nachhaltig I I gt ———

Blirgerorientiert | | —

Langsam | | —

Entschleunigend | | | | |

Kreativ f | [ oS {

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Wichtigkeit einzelner Aspekte

Bekanntheit - . HH-Netto-

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) nicht signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant

Medizinische Versorgung nicht signifikant signifikant nicht signifikant signifikant

Bildungsangebote signifikant signifikant signifikant nicht signifikant

Kulturangebote signifikant nicht signifikant signifikant signifikant

Natur und Landschaft nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test fir unabhéngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Wichtigkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 209, unbekannt mind. 89

Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Meldor{?

Kreuzfrage: Ist lhnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der Sehr

Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? ichti wichtig

Cittaslow  Cittaslow
bekannt  unbekannt

2 I
SrAENY .

Bildungsangebote

Kulturangebote

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Wichtigkeit im Vergleich nach Bildung

Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Meldor{?

> Mittelwerte

Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw.
haben Sie zuletzt besucht?

Verkehrsinfrastruktur (OPNV)

Bildungsangebote

Kulturangebote

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Fachhochschule Westkiiste

Hochschule fir Wirtschaft & Technik

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe

» Anzahl der Befragten:

Hauptschule mind. 41, Realschule mind. 101,
Gymnasium mind. 70, Universitat mind. 68

Sehr

ool Haupt- Real- Gym- Univer-
schule schule nasium  sitat

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung
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5.4 Wichtigkeit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

m Meldorf (N=303)

. .. » Basis: Alle Befragte mit Angabe
Hier: Gerauschpegel » Anzahl der Befragten:

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten) bekannt: 111, unbekannt: 33

Wie wichtig ist lhnen der Aspekt in Meldorf?

Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow
Deutschland

1=Absolut unwichtig 1% 0% 3%
2 5% 3% 12%
3 13% 9% 27%
4 34% 36% 27%
5=Sehr wichtig 47% 52% 30%
Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017 Magliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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5.4 Ubersicht Signifikanztest Meldorf — Zufriedenheit mit einzelnen Aspekten

Bekanntheit - . HH-Netto-

Stadt insgesamt

Verkehrsinfrastruktur (Straen)
Verkehrsinfrastruktur (OPNV)
Einkaufsmdglichkeiten
Medizinische Versorgung
Angebot an Arbeitsplatzen

Bildungsangebote

Sportangebote
Kulturangebote

Ortsbild

Natur und Landschaft

nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
signifikant
signifikant
signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

signifikant
signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant
signifikant

signifikant

nicht signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant
signifikant
nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant

nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant
nicht signifikant

signifikant

Gerauschpegel signifikant nicht signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Kinderbetreuungsangebote nicht signifikant signifikant nicht signifikant nicht signifikant
Angebot an Pflegeeinrichtungen nicht signifikant nicht signifikant signifikant nicht signifikant

Angewendetes Testverfahren: T-Test flir unabhé&ngige Stichproben / einfaktorielle Varianzanalyse; Signifikanzniveau mind. 0,05 » Folgend: Darstellung signifikanter Ergebnisse

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Zufriedenheit im Vergleich nach Bekanntheit der Mitgliedschaft bei Cittaslow Deutschland

B Meldorf (N=303)

» Basis: Alle Befragte mit Angabe
> Mittelwerte » Anzahl der Befragten:
bekannt mind. 205, unbekannt mind. 88

Und wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt?

Absolut
Kreuzfrage: Ist lhnen bekannt, dass Meldorf Mitglied in der unzu- Sehr
Vereinigung Cittaslow Deutschland ist? frieden bVl Cittaslow  Cittaslow
bekannt unbekannt

Bildungsangebote I I | | | 3,5
Sportangebote | I | | | 3,7
Kulturangebote I I I 3,4
Gerauschpegel I I | | | 3,5

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017

Einwohnerbefragung Cittaslow | Basisauswertung 170



L™

W Institut fir Management und Tourismus ﬁgg;g‘hﬂuﬁﬂgﬁwtlg,E‘;fg%'élﬂg

5.4 Zufriedenheit im Vergleich nach Bildung

B Meldorf (N=303)
Und wie zufrieden sind Sie mit dem Aspekt? » Basis: Alle Befragte mit Angabe
» Anzahl der Befragten:
Hauptschule mind. 37, Realschule mind. 96,

> Mittelwerte

Gymnasium mind. 61, Universitat mind. 61

Absolut
Kreuzfrage: Welche Schule besuchen Sie derzeit bzw. unzu- Sehr
haben Sie zuletzt besucht? frieden el Hagpt- Real- Gym-  Univer-
schule schule nasium  sitat

Verkehrsinfrastruktur (OPNV) I | o I | 2,7 n
Medizinische Versorgung I | | | 3,4 3,7

Kulturangebote I l I | 3,7 m
Angebot an Pflegeeinrichtungen I I I I I 3,4 n

Quelle: Institut fir Management und Tourismus (IMT), 2017
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5.4 Zufriedenheit im Vergleich nach Haushaltsnettoeinkommen

Meldorf (N=303)

. : e » Basis: Alle Befragte mit Angabe
Hier: Verkehrsinfrastruktur (OPNV) » Anzahl der Befrgagten: °

bis € 999: 16, €1.000-1.999: 53, €2.000-2.499: 33,
€2.500-3.499: 33, €3.500-4.999: 33, €5.000 u. mehr: 18

Wie zufrieden sind Sie mit folgenden Aspekten?

> Anteilswerte (Angabe in % der Befragten)

Haushaltsnettoeinkommen

Bis €999 €1.000 - €2.000 - €2.500 - €3.500 - €5.000
1.999 2.499 3.499 4.999 und mehr

I=loselLy 11% 0% 6% 15% 15% 6% 33%
unzufrieden
2 22% 19% 25% 18% 25% 21% 22%
3 43% 44% 40% 33% 42% 67% 28%
4 18% 25% 25% 24% 18% 0% 17%
5=Sehr zufrieden 5% 13% 6% 9% 0% 6% 0%
Quelle: Institut fiir Management und Tourismus (IMT), 2017 Mégliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
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Copyright
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